Die Lust am Reisen

EXKLUSIV

Dorte Hansen, Sasa StaniSic, 1 ’
ilhv

Till Raether, Johann Scheerer;

Alan Gilbert, Cornelia Poletto= 0900 )0
AERE | ARE.

SCHLUSS MIT UNDERSTATEMENT

DIE MUTIGSTEN IDEEN Die Elbphilharmonie und was jetzt noch kommt
DER COOLSTE KIEZ St. Pauli jenseits der Reeperbahn
DER BESTE GESCHMACK Weltreise durch die Kiichen der Hafenstadt
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MERIAN

MERIAN T Synonym fur Reisen und Kultur

Das Konzept

Die Lustam Reisen

DAS GLUCK IM GRUNEN

NATURWUNDER Vulkane, Dschungel und der Nebelwald von Monteverde
KARIBIK UND PAZIFIK Die schonsten Strande an zwei Kiisten
ECO LODGES Wohnen in der Wildnis: Hotels fiir Entdecker und GenieBer
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Seit Uber 70 Jahren steht die Marke MERIAN fiir Kompetenz im Bereich Reise. Ob
Thailand, Trier, Andalusien oder Paris - jedes Heft begeistert mit redaktioneller
Kompetenz durch unterhaltende und informative Texte renommierter Autoren.
Fotos voller Spannung und Uberraschungen von den besten Fotografen fangen
die Atmosphare eines jeden Landes, jeder Stadt oder Landschatt ein.

Dazu kommen spannende Reportagen und unterhaltsame Gesprache mit
bekannten Personlichkeiten oder Homestories. Abgerundet wird jede Ausgabe mit
exklusiv recherchierten Informationen, Tipps und Hinweisen.

MERIAN schafft es, aus dem Allgemeinen das Besondere, aus dem Vielfaltigen
das Einmalige, aus dem scheinbar Gleichen das Typische eines Ortes oder einer
Landschaft herauszustellen.

MERIAN erscheint im gesamten deutschsprachigen Raum und erreicht 830.000
Leser*.
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MERIAN Themen 2019

MERIAN

Titel Ausgabe EVT AS DU Thema

MERIAN 2/2019 24.01.2019 26.11.2018 03.12.2018 Costa Rica

MERIAN 3/2019 21.02.2019 27.12.2018 07.01.2019 Trier

MERIAN 4/2019 28.03.2019 04.02.2019 11.02.2019 Thailand

MERIAN 5/2019 25.04.2019 28.02.2019 07.03.2019 Paris

MERIAN MERIAN scout 16.05.2019 20.03.2019 24.03.2019 Sadtirol

MERIAN 6/2019 23.05.2019 27.03.2019 03.04.2019 Portugal

MERIAN MERIAN EXTRA 13.06.2019 15.04.2019 24.04.2019 Deutschland neu entdecken - Teil 2

MERIAN 7/2019 27.06.2019 30.04.2019 08.05.2019 Hamburg

MERIAN 8/2019 25.07.2019 29.05.2019 06.06.2019 Alpen

MERIAN 9/2019 22.08.2019 28.06.2019 05.07.2019 Neapel / Amalfikiste

MERIAN 10/2019 26.09.2019 02.08.2019 09.08.2019 Tansania / Sansibar

MERIAN MERIAN scout 01.10.2019 07.08.2019 14.08.2019 Hamburg

MERIAN MERIAN scout 15.10.2019 21.08.2019 28.08.2019 Frankfurt

MERIAN 11/2019 24.10.2019 30.08.2019 06.09.2019 Brandenburg

MERIAN 12/2019 21.11.2019 25.09.2019 02.10.2019 Marrakesch

MERIAN MERIAN scout 26.11.2019 30.09.2019 08.10.2019 Leipzig

MERIAN MERIAN scout 10.12.2019 15.10.2019 22.10.2019 Munchen

MERIAN 1/2020 19.12.2019 24.10.2019 04.11.2019 Bonn Themenanderungen vorbehalten!
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Vorschau 2020: Georgien, Finnland, M¢nchen, Palma de Mall orcaé
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MERIAN

e unisex und im werberelevanten Alter

Mit einem Anteil von je 53% und 47% erreicht MERIAN weibliche und ménnliche Leser. 70% der 830.000 MERIAN-Leser
gehoren der kaufkraftigen und werberelevanten Altersgruppe der 30-69 Jahrigen an.

Geschlecht % Index

Manner 47 _ 96

Frauen 53 [ 104

Alter

20-29 Jahre S s

30-39 Jahre 10 _ 72

40-49 Jahre 12 _ 83

5059 Jare 0 | 5
°0-69 Jare 2
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MERIAN

égebil det und ei nkommensst a

MERIAN-Leser sind Uberproportional gebildet (41% haben ein abgeschlossenes Studium. Index 232) und in hohen Positionen

tatig. Bei 48% der Leser entspricht der gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status dem der hdchsten Stufen (1+2).

40% der MERIAN-Leser verf¢sggen ¢ber ei n Haus hand mehn entsgrechend hdcloishaehn v o n
der finanzielle Spielraum.

% Index
Ges.-wirtschaft. Status

Hoch (Stufe 1+2) 48
Beruf
Inhaber, Geschéftsfuhrer, freie Berufe 10

Haushaltsnettoeinkommen

4.000 Euro und mehr 40
5.000 Euro und mehr 26
6.000 Euro und mehr 15

Finanzieller Spielraum
G4 1.000 und mehr 27
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MERIAN

éinnovativ, nachhalti g und

Als Trendsetter und Innovatoren orientieren sich die MERIAN-Les er schon | 2ngst an Aneuenid Wer
und Nachhaltigkeit. Sie geniefl3en das Leben, sind leidenschaftliche Konsumenten, marken- und genussorientiert und achten
auf neue Trends. Als ausgewiesene Kosmopoliten lassen sie sich auch auf ihren Reisen gern von interessanten Angeboten

Uberzeugen.
Innovationsorientierung % Index
Innovatoren 20 [ e

Kaufertypologie

Luxusorientierte Konsumenten 23 _217
Hohe Ausgabebereitschaft: Reisen 74 _ 147

LOHAS 1 Lifestyle of health and

sustainability e
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MERIAN

erei seaffin und | mmer unt er

MERIAN-Leser lassen sich gern aus dem Alltag entfihren i am liebsten mehrmals im Jahr. Bei der Art ihrer Reisen
bevorzugen sie Aktiv-, Kultur- und Stadtereisen. Als Experten geben sie Tipps gern an andere weiter und wirken so
multiplikatorisch.

Reiseexperten % Index

190

Ratgeber, Experte 59

Art der Reise

Stadtereise 7o EE 140
Wanderurlaub, Rucksackurlaub 38 _153

Anzahl Urlaubs- / Erholungsreisen

Mehrere pro Jahr 52

181

Einstellung

Ich genielie es, in Spitzenhotels zu

Ubernachten 17

141
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MERIAN

éevielf2]ltig Interessiert

MERIAN-Leser sind vielseitig interessiert: Ob es um Kunst und Kultur geht oder um das Fotografieren i der MERIAN-Leser
zeigt sich gern informiert.

% Index
Besonderes Interesse

32 313

Kunst & Kulturszene

Moderne Architektur 17 346

Wissenschaft & Forschung 30 221

Bicher 52 195

193

Fotografieren 24

143

=Y
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Spezielle Wellness-Angebote

Urlaub & Reisen 64 148
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MERIAN Einblick
étauchen Sie in eine MERI AN Ausga
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