BRAND MEDIA
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FEINSCHMECKER

DER FEINSCHMECKER ist im deutschsprachigen Raum die Zeitschrift mit
hdchster Kompetenz in Sachen Genuss.

Neue kulinarische Trends, neue internationale Schauplatze, neue Rezepte, neue
Weine, neues Design — jede Seite in DER FEINSCHMECKER animiert samtliche
Sinne des Genussmenschen.

Durch seine Kompetenz in allen kulinarischen Belangen im In- und Ausland ist er
fur anspruchsvolle Individualisten ein unentbehrlicher Wegweiser.

Zielgruppe Fur Entdecker und Geniel3er, die jede Reise zu einem kulinarischen
unvergesslichen Erlebnis machen.

Erscheinungsweise monatlich
Anzeigenpreis 1/1 4c € 21.500,00
Reichweite 0,83 Mio.

Verkaufte Auflage 73.156 Exemplare
Website www.feinschmecker.de

« Lead-Magazin: die lkone im Markt der Food- & Lifestylemagazine.

« Exquisite Leserschaft: Gourmets, Weinliebhaber, Hobbyké&che.

+ Expansive Markenwelt: Shop, Pocket-Guides, Specials und
Bookazines.
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