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Luxus ist nicht Lautstärke!
Luxus ist Haltung.

Robb Report 2027 – Über die Zukunft des Luxus.
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Robb Report Germany
Über die Zukunft des Luxus.

„Mit Robb Report Germany ist im deutschsprachigen Markt eine einzigartige 
Symbiose entstanden: Wir verbinden klassische Statussymbole - von Uhren, 

Automobilen und Reisen bis zu Kunst und Immobilien - konsequent mit einem 
Lebensgefühl und erzählen eine neue Art, Luxus zu leben.“ 

 
Gloria von Bronewski (rechts im Bild), Editorial Director Luxury

„Luxus ist heute weniger eine Frage des Besitzes als eine der Haltung. 
Robb Report ist der Ort, an dem sie entsteht – kuratiert, unabhängig und mit 
echten Einblicken. Ich freue mich Robb Report weiterzuentwickeln und für eine 
Leserschaft zu öffnen, die informierter und neugieriger ist denn je.“
 
Anne Haladin (links im Bild), Co-Chefredakteurin Robb Report Germany

© Lilika Strezoska
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Weiterhin 6 Ausgaben pro Jahr
Ausbau der Frequenz in 2026 wird als klares Investment in die Marke 
auch in 2027 weitergeführt.

Neue Chefredaktion
Anne Haladin (Chefredakteurin) und Gloria von Bronewski (Editorial Director Luxury) 
führen Robb Report in die Zukunft

Rubriken + Layout
Stil, Design & Handwerk,
Motor,
Reise & Genuss
und Werte & Business.
Die Rubriken strukturieren jede Ausgabe –. 
Opulent, elegant, großzügig

Digitaler Ausbau
Monatlicher Luxury Newsletter (25 % OR, > 4.400 Abonnenten)
Melden Sie sich hier an.

NEWS

https://www.robbreport.de/newsletter
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Termine 2027
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„Stil, Design & Handwerk“
Zeitlose Ästhetik, langlebige Werte und die bewusste Rückkehr zur Qualität – von Mode bis Interior.

Exklusiver Schulterblick – unveröffentlichte Layouts in Arbeit
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„Motor“
Ingenieurskunst zwischen Abschied, Performance und Zukunft.

Exklusiver Schulterblick – unveröffentlichte Layouts in Arbeit



Master-Untertitelformat bearbeiten

8ROBB REPORT MARKENPRÄSENTATION02.10.26 8

„Reise & Genuss“
Außergewöhnliche Destinationen, besondere Orte und persönliche Empfehlungen für inspirierende Auszeiten.

Exklusiver Schulterblick – unveröffentlichte Layouts in Arbeit
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„Werte & Business“
Neue Machtzentren, Investmentkultur, der verantwortungsvolle Umgang mit Besitz – ergänzt durch weibliche Perspektiven im Luxus.

Exklusiver Schulterblick – unveröffentlichte Layouts in Arbeit
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Luxus in allen Facetten
Top-kuratierte Themenwelten – relevant, exzellent recherchiert, hochwertig erzählt und 
inszeniert.

Signature Look & Haptik
Neuer Look mit ikonischer Wiedererkennung: mehr Raum, stärkere Bildwirkung, hochwertiges 
Layout – optional mit Prägung als Premium-Statement.

Qualität als Haltung
Robb Report Germany ist das internationale, multithematische Luxusmagazin im 
deutschsprachigen Raum – mit klarem Fokus auf „Was wirklich zählt“.

Hochkarätige Expertise 
Robb Report arbeitet mit hochkarätigen Autor:innen und Fotograf:innen – für maximale 
Glaubwürdigkeit und Substanz. Internationales Autorennetzwerk.

High-Value Audience 
Navigator für Individualisten und Connaisseurs: qualitätsorientiert, markenaffin, 
überwiegend 35+.

Das ist Robb Report



ROBB REPORT MARKENPRÄSENTATION02.10.26 11

Über die Zukunft des Luxus
Luxus definiert sich neu - leiser, bewusster, relevanter. 
Im Mittelpunkt stehen:

Wertigkeit & Handwerk

Meaningful Experiences

Stil & Haltung

Gesundheit & Wellbeing

Authentizität

Wissen & Expertise

Personalisierung

Nachhaltigkeit

Komfort durch Technologie

Sicherheit & Investment
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Zielgruppe.

Wen erreichen wir? 

Die nächste Generation der Entscheider:innen (35–45 J.)

Etablierte Spitzenentscheider:innen (45+ J.)

Kosmopolitische Individualist:innen (35–45 J.)

Meinungsführer:innen (30–50 J.)

Robb Report Germany richtet sich unabhängig vom Geschlecht an eine 
luxusaffine High-Value-Audience – Connaisseurs und Individualisten, die 
Substanz schätzen. Kernzielgruppe: 35–55 Jahre.

Im Fokus stehen Themenwelten rund um Stil, Design und Craftsmanship, 
Collecting & Investment, außergewöhnliche Reisen, kulinarische Innovation, 
Automotive, Technologie als Komfort sowie Persönlichkeiten, Haltung und 
Wellbeing – immer kuratiert nach dem Prinzip: Was wirklich zählt.
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Gezielt erfolgreich platzieren.

Die Controlled Circulation wird bei jeder Ausgabe individuell 
angepasst. 

Unsere regelmäßigen Touchpoints 
sind ausgewählte Kooperationspartner aus der Automobilindustrie 
(Premium-/Luxusklasse), Limousinen Services, Hotellerie, 
Smoker Lounges, Golf-, Polo- und Business Clubs, First Class 
Airport und Private Aviation Lounges, Juweliere sowie Partner 
aus der Kreuzfahrt- und Modebranche (e-commerce/Stores) und 
dem Privatbanksektor.

An diesen erstklassigen Touchpoints erreichen wir unsere 
Kernzielgruppe zu 100% ohne Streuverluste!

4.420

11.560

12.400

Controlled Circulation Abonnement Einzelverkauf

Druckauflage:       55.000 Exemplare

Gesamtverkauf:    28.380 Exemplare 
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VIELE LÄNDER, EIN THEMA.
Robb Report – die globale Luxus Medien Marke.

Robb Report begeistert Leser*innen in 30 Ländern. 
Die 20 Editionen erscheinen in zwölf unterschiedlichen Sprachen. 
Trotzt der kulturellen Unterschiede bleiben Luxus, Werte, Haltung  
unsere verbindendenden Elemente.

Die Anfänge von Robb Report liegen in den 1970er 
Jahren, als der Gründer und Namensgeber Robert White 
die Idee zum Verkauf von Antiquitäten und Autos hatte. 
Seine ersten Kunden waren die Mitglieder des amerikanischen 
Rolls Royce Owner‘s Club. 
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BEST CASE: &

• Readly ist das „Spotify“ für die Verlagsbranche 
• Auf Readly entdecken neue, zusätzliche Zielgruppen unsere Marke und somit auch Ihre 

Kommunikation. Im Schnitt erreichen wir 3.458 Unique Readers. Auch direkte Klicks von z. B. 
Ihrer Anzeige auf ihre Website können getrackt werden

• Die Gesamtlesedauer der Unique Reader beträgt aktuell 16 Minuten – 
Online ein sehr hoher Wert!

• 81% der Unique Readers kommen aus Deutschland
• 75% der Robb Report Leser*innen auf Readly sind zwischen 30-59 Jahren alt
• 1.698 Readly Leser*innen haben Robb Report als Favorit eingestellt, d.h. sie werden informiert, 

sobald eine neue Ausgabe erscheint. Diese Angabe ist vergleichbar mit 
    einem Abonnement.
• Robb Report Germany kommt unter die Top Ten im Ranking der Luxus-Magazine 

(Ranking nach Luxus, Männer, D/A/CH, alle Altersgruppen)

Die Robb Report Erfolge auf dieser Online Plattform sind ein weiteres Asset
für unsere Kooperationspartner und Anzeigenkunden und ein zusätzlicher 
Beleg für die Zugkraft und Attraktivität von Robb Report.         Quelle: Readly Analytics
                                                               Basis: 2023-2025
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robbreport.de – online-Advertorial
3 Monate Laufzeit

Platzieren Sie Ihre Markenbotschaft auf robbreport.de und präsentieren Sie sich einer 
relevanten Zielgruppe in einem Advertorial. Zusätzliche Traffic-Treiber garantieren für Ihre 
Sichtbarkeit.

Advertorial/Partner-Vorstellung
Texte, Bilder, Video: Materialien werden von Ihnen angeliefert und von uns passgenau integriert 
(mit Links zur Wunsch-Website).

Traffic-Treiber: Dauerhafter redaktioneller Teaser, Co-Branded Medium-Rectangle oder 
Leaderboard auf der Homepage (Social-Media-Posts auf Instagram und Facebook sind bei 
Interesse zubuchbar).

Laufzeit:  3 Monate
     
Mediakosten (brutto):  8.900,- EURO
Produktionskosten: 1.500,- EURO

Mediakosten sind rabatt- und AE-fähig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-fähig.
Alle Preise zzgl. MwSt.. 

Ihr Advertorial

Teaser
Homepage

Teaser
Homepage
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Newsletter
Stand Alone oder Teaser ad

Mit Ihrer Werbebotschaft direkt im Postfach der Zielgruppe landen. Ob mit einem Gewinnspiel, einer 
Advertorial Verlängerung oder einem Stand Alone Block. Ihr Thema passt perfekt zur Zielgruppe? 
Dann versenden wir gerne einen gesponserten Stand-Alone Newsletter an die Newsletter-
Empfänger.

Willkommen in allerbester Gesellschaft
Die Newsletter Abonnenten erleben die luxuriöse Welt von Robb Report – voller faszinierender 
Destinationen, visionärer Designs, inspirierender Persönlichkeiten, Gadgets und Trends. Der Robb 
Report-Newsletter ist die Eintrittskarte zu einer exklusiven Gemeinschaft.

Im Robb Report Newsletter erwartet die User nicht nur die spannendsten Geschichten aus 
Deutschland, sondern auch die Highlights aus der internationalen Welt von Robb Report – denn guter 
Geschmack kennt keine Grenzen.

*Mediakosten sind rabatt- und AE-fähig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-fähig.
Alle Preise zzgl. MwSt.. 

PRODUKT FREQUENZ PREIS PRODUKTIONS-/ 
TECHNISCHE KOSTEN*

Newsletter Teaser
Stand Alone

1
1

€ 1.500,-
€ 4.500,-

inkl.
inkl.
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Sebastian Himmer
Publishing Director Luxury & International

T +49 175 907 64 89
E sebastian.himmer@jalag.de

Jörg Slama
Leitung Sales Region Nord

T +49 40 22 85 92 99-2
E joerg.slama@jalag.de

Michael Thiemann
Leitung Sales Region Mitte/Österreich

T +49 40 22 85 92 99-6
E michael.thiemann@jalag.de

Nicole Laus
Leitung Sales Vertriebsbüro NRW

T +49 40 22 85 92 99-4
E nicole.laus@jalag.de

Marco Janssen
Leitung Sales Region Südwest

T +49 40 22 85 92 99-7
E marco.janssen@jalag.de

Jonas Binder
Leitung Sales Region Süd

T +49 40 22 85 92 99-8
E jonas.binder@jalag.de

Henning Meyer
Senior Brand Manager

T +49 40 2717 24 96
E henning.meyer@jalag.de
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Ihre Ansprechpartner 
Wir freuen uns auf das Gespräch mit Ihnen! 

Click here for all international contacts and contact details.

https://jalag.de/marke/aw-architektur-wohnen/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
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Robb Report ist das einzige multi-thematische Magazin in Deutschland 
über besondere Erfahrungen und Momente, herausragende Produkte und 
einen außergewöhnlichen Lebensstil. Hochkarätige Autoren und 
Fotografen spüren der Frage nach, wie sich ein zeitgemäßer Luxusbegriff 
definiert – kenntnisreich und unterhaltsam inszeniert. 

In jeder Ausgabe erfüllt sich der hohe journalistische Anspruch an 
Qualität und Exklusivität der Themen, die alle Facetten eines 
anspruchsvollen, genussfreudigen aber auch individuell ausgerichteten 
Lebensstils widerspiegeln.

Die Marke Robb Report ist seit Jahrzehnten die ideale Plattform für 
anspruchsvolle Brands weltweit.
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ROBB REPORT Germany
Über die Zukunft des Luxus.

Erscheinungsweise
6 x im Jahr

Copypreis
€ 15,00

Anzeigenpreis 2027
1/1 Seite 4c € 22.500,00

Format
21,0 cm breit
28,0 cm hoch

Druckauflage Deutschland
55.000 Exemplare

Zielgruppe
Luxusorientierte Menschen; 
vornehmlich Männer 35+

www.robbreport.de

Digitale Ausgaben

Termine und weitere 
Details finden Sie hier.

Klicken 
Sie hier 
für eine 

komplette 
Ausgabe

Grundpreise 2027 

https://www.robbreport.de/
https://www.robbreport.de/
https://www.robbreport.de/
https://sharemagazines.de/
https://jalag.de/mediadaten-robb-report/
https://jalag.de/mediadaten-robb-report/
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
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Über die Zukunft des Luxus
RobbReport.de inspiriert und unterhält Menschen mit intelligenten, exklusiven und 
informativen Nachrichten und Geschichten. Die Website widmet sich der 
Leidenschaft für Luxus Themen in den Bereichen Mobilität, Yachting, Living, 
Style, Travel und Food & Drinks.
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robbreport.de
Daten und Fakten

Zielgruppe
Sie schätzen Luxusgüter wie Luxusautos, Uhren, Mode, Yachten und 
Immobilien. Auf der Suche nach Inspiration möchten sie über erstklassige 
Produkte und Dienstleistungen informiert werden, um ihren luxuriösen Lebensstil 
weiter zu bereichern. Unsere Plattform bietet Informationen zu den neuesten 
Luxustrends, exklusiven Reisezielen, erlesener Gastronomie, Kunst und Kultur.

Kanäle
Online | Print | Facebook | Instagram | YouTube | Newsletter 

Reichweite
Website Sessions | 97.323*
Website Page Views | 114.428*
Website User | 85.161*
Instagram Follower 4.494 | Reichweite 20.120**
Newsletter Empfänger 4.474 | Öffnungsrate 23%***
Facebook Follower | 899**
Druckauflage | 55.000 Exemplare

*Apr - Jun 2026 | analytics.google
** Jun 2026 | Meta

***Jun 2026
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Leserschaftsdaten
Die Robb Report Leserinnen und Leser sind…
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…Leserinnen und Leser im werberelevanten Alter
Unsere Leserschaft ist mehrheitlich männlich geprägt, gleichzeitig erreichen wir mit über 40 % Frauen eine außergewöhnlich ausgewogene, kaufkräftige Zielgruppe.
Die Robb Report Leserinnen und Leser sind mehrheitlich über 45 Jahre alt – in einer Lebensphase mit maximaler Kaufkraft, hoher Entscheidungsautorität und 
realer Affinität zu Premium- und Luxusprodukten.

% 

26,6

24,2

8,2

2,5

41,4

58,6

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026

Geschlecht 

38,9

18-24 Jahre

25-34 Jahre

35-44 Jahre

45-54 Jahre

55 Jahre +

Alter

männlich

weiblich

Ausgewogene, 
kaufkräftige 

Zielgruppe im 
werberelevanten 

Alter.
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Beruf
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…gebildet und einkommensstark
Über 52% der Robb Report Leserinnen und Leser haben studiert bzw. promoviert. Knapp 20 % unserer Leserschaft verfügt über ein monatliches 
Haushaltsnettoeinkommen von über 10.000 €, davon sogar 11,5 % über 15.000 Euro, und zählen damit zur einkommensstärksten Top-Zielgruppe in Deutschland. Im 
Unterschied zu klassischen Lifestyle-Titeln erreichen wir nicht nur aspirative Zielgruppen – sondern eine Leserschaft mit realer Kaufkraft im Luxussegment.

%Bildung

Abitur / Fachabitur

Studium / Promotion

Haushaltsnettoeinkommen

                   

Selbständig

Leitender Angestellter / 
Angestellter mit Personalverantwortung

18,9

52,2

27,9

25

26,6

7,8

11,5

35,2

über 15.000 Euro

über 10.000 Euro 

5.000 – 10.000 Euro  

3.000 –   5.000 Euro

Unsere 
Leserinnen und 

Leser können sich 
den Lifestyle 
tatsächlich 

leisten.

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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Sehr hohes oder 
hohes persönliches Interesse
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…vielfältig interessiert
Robb Report-Leserinnen und Leser sind vielseitig interessiert: Ob es um Mode geht oder um Reisen und Gesundheit.
Die Markenaffinität reicht von Armani bis Zegna, aber auch je nach Anlass und individuellen Vorlieben von Adidas bis Zara.

29

51

77

%

Düfte

Kulturevents

Gesundheit

Körperpflege

Reisen

Mode

Uhren

58

75

53

42

Nennen Sie uns Ihre 3 Lieblingsmarken
(häufigste Nennungen)

Adidas

Porsche

BMW

Dior

Apple

Armani

Hugo BossChanel

Louis Vuitton

Audi

Gucci

Lancôme

Prada

Mercedes
Puma

Rolex
Zara

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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51

56

Wie würden Sie die Häufigkeit Ihres Kaufs von Luxusgütern oder -
dienstleistungen in den folgenden Kategorien einschätzen?
Sehr häufig oder häufig:                    
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…starke Konsumenten
Robb Report-Leserinnen und Leser schätzen ihren Konsum bei Mode und Reisen besonders hoch ein, 
56% geben an sehr häufig oder häufig in Reisen zu investieren, 51% kaufen sich sehr häufig oder häufig neue Modeartikel.

%

Automobile

Spirituosen

Reisen

Mode

Uhren

20

17

Vielreisende 
Kosmopoliten 

mit hoher Fashion-
Affinität.

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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61,3

63,3

69,5

81,4

52,2

Wobei legen Sie besonderen Wert auf Qualität und Luxus und 
achten weniger auf den Preis?
Sehr hohe oder hochwertige Qualität (Stufe 1+2 von 5)
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…luxusorientiert, mit besonderem Anspruch an Qualität
Robb Report-Leserinnen und Leser sind marken- und genussorientiert und achten auf Qualität. 
Als ausgewiesene Kosmopoliten lassen sie sich auch auf ihren Reisen gern von interessanten Angeboten überzeugen und geben für kulinarische Erlebnisse, aber auch 
für Bildung und Wohnen, bewusst mehr Geld für die beste Qualität aus.

Lifestyle allgemein

Haus & Garten

Wohnen & Einrichten

Essen & Trinken

Reisen

Bildung

Uhren

76,5

80,6

%

Qualitätsbewusste 
Genießer.

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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Welche Art von Inhalten lesen Sie am liebsten in Robb Report Germany?
Hintergrundberichte, Produktempfehlungen und Reiseumfelder sind besonders gefragt.

39,3

64,8

57,8

45,1

Produktrezensionen und Empfehlungen

Reiseberichte und Destinationsvorschläge

Lifestyle-Artikel und Trends

Einblicke in die Luxusindustrie

Interviews & Porträts 36,8

%

Interesse an 
Luxusthemen und 

Trends sowie 
insbesondere 

Reisen.

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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Wie leben unsere Leserinnen und Leser
52% unserer Leserschaft lebt in einem eigenen Haus oder einer eigenen Wohnung, 
44% leben zur Miete in einer Wohnung. 

% 

41,8

10,2

4,5

43,9

10,7

Wohnung zur Miete

Haus zur Miete

Eigentumswohnung

Eigenes Haus

Ich bin Vermieter

Wie ist Ihre Wohnsituation?

Gleichermaßen
 im eigenen Besitz 

und zur Miete.

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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Wie ist der Familienstand unserer Leserinnen und Leser?
52% unserer Leserschaft ist verheiratet und weitere 13,9 % in einer Partnerschaft. 
34 % geben an ledig oder geschieden zu sein. 

% 

13,9

5,7

46,3

26,6

7,4

Ledig

Verheiratet (und mit Kind)

Verheiratet (ohne Kind)

Verpartnert

Geschieden

Größtenteils 
mit Partner und/oder 

Familie lebend.

Wie ist Ihr Familienstand?

Quelle: Leserbefragung 2026, 
n = 243, Stand 07. April 2026
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Robb Report Leserbefragung 2026
Befragungsart und Mechanik

Unsere Leserbefragung startete zum 
Erscheinungstermin der Ausgabe 
01/2026 am 05. Februar 2026 in 
Form eines online-Fragebogens.

Interessierte Leserinnen und Leser 
konnten bis zum Erscheinungstermin 
der Ausgabe 02/2026 am 26. März 
2026 teilnehmen.

Insgesamt haben in diesem Zeitraum 
243 Personen an der Befragung 
teilgenommen.


