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DER VERLAG
Als Medienmanufaktur im Premiumsegment stehen 
wir für exzellente Marken- und Themenwelten. Wir 
kreieren und inszenieren Marken- und Themenwelten 
auf höchstem Niveau. 

STARKE MARKEN  
SIND UNSERE STRAHLKRAFT
Unsere starken Marken sind stilbildend und mei-
nungsführend. Geprägt von höchstem Anspruch an 
journalistische Exzellenz, visuelle Ästhetik und hoch-
wertige Inhalte. Als JAHRESZEITEN VERLAG verei-
nen wir herausragende Kompetenz in den Segmen-
ten Food & Kulinarik, Design & Living, Luxury Travel 
und Luxury Lifestyle mit versierter Digitalexpertise. 

WIR SETZEN IMPULSE  
UND GEBEN DEN TAKT AN
Für unsere Community und Partner:innen sind wir 
der führende Opinionleader. Unser Team besteht 
aus leidenschaftlichen Spezialist:innen – von der 
Redakteur:in mit führender Expertise und untrügli-
chem Gespür für Trendthemen bis hin zum Social 
Media Manager mit dem direkten Draht zur Ziel-
gruppe. Den Blick für Daten und eine State-of- 
the-Art-User-Experience liefern digital versierte  
Marketing-Profis. Für Kund:innen entwickeln wir  
individuelle Lösungen auf höchstem Niveau.
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Unsere Markenwelten 
sind: Print, Online,  
Instagram, Facebook, 
Newsletter und Podcasts
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UNSERE 
MARKEN-
WELTEN

Print
Online
Instagram
Facebook
Podcast
Newsletter

Print
Online 
Instagram
Facebook 
Newsletter
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S I N F O N I E  D E R  F A R B E N
Stilvolle Häuser mit Atmosphäre

Menorca 

T R A D I T I O N  T R I F F T 

G E L A S S E N H E I T

Lichtblicke 

L E U C H T E N -T R E N D S  

A U S  M A I L A N D

K Ü C H E N - S P E C I A L
+ die 100 besten
Küchenstudios
Deutschlands

60Seiten

Dossier

Wie verändert 

zirkuläres Design 

unsere Art  

zu gestalten?

91JAA2505900.pgs  14.08.2025  11:10    BLACK YELLOW MAGENTA CYANYELLOW MAGENTA CYAN PANTONE 802 C PANTONE 806 C
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Print
Online 
Instagram
Facebook 
newsletter

Print
Online
Instagram
Facebook
Podcast
Newsletter

Als Medienmanufaktur im  
Premiumsegment sind  
wir Takt- und Impulsgeber. 

Unsere herausragende  
Kompetenz in den Bereichen 
Food & Kulinarik, Design &  
Living, Luxury Travel und  
Luxury Lifestyle wird höchsten  
Ansprüchen gerecht und ist  
crossmedial erlebbar. 

Seit Jahrzehnten stilprägend und 
stets mit innovativem Blick nach 
vorn kreieren wir im Jahreszeiten 
Verlag pure Inspiration.
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„Reisen bedeutet heute weit mehr 
als Erholung und Entdeckung. Die 
Welt des Reisens ist vielschichtiger 
geworden, und so auch die Welt von 
Merian. Es geht um neue Formen des 
Unterwegsseins, um Begegnungen 
und Perspektivwechsel, um 
Spiritualität, Natur und Kultur, um 
Abenteuer, Rückzug und immer 
wieder um die Frage, was eine Reise 
wirklich besonders macht. Mit 
künftig zehn Ausgaben pro Jahr trägt 
Merian dieser Vielfalt Rechnung.  
Wir spüren Entwicklungen und 
Trends auf, porträtieren Menschen, 
die das Reisen prägen und neue 
Wege gehen, reisen in nahe und 
ferne Städte und Landschaften, 
die Horizont und Komfortzone 
erweitern, finden Orte, die einen 
seltenen Zauber haben.“
 
Tinka Dippel  
Chefredakteurin  
Merian

TITELPORTRÄT

MERIAN – THE ART OF TRAVEL

MERIAN ist die Marke für Reisen auf 
höchstem Niveau – und immer auf Augenhöhe 
mit seinen anspruchsvollen Leser:innen und 
User:innen. Wer mit MERIAN auf Reisen geht, 
kennt die Reisetrends und die besten Ideen, 
wie wir in Zukunft reisen werden. MERIAN 
weiß, wo die besten Hotels eröffnen, wie 
schon die Anreise zum Erlebnis wird und 
welche Reiseziele neue Horizonte eröffnen. 
MERIAN zeigt diese Welt nicht nur, MERIAN 
ist ein Teil davon, stellt den hohen Anspruch 
auch an Texte, Tipps, Bilder und Layout, 
in gedruckter Form und auch online unter 
MERIAN.de und den Social-Media-Kanälen.

MERIAN ist der Schlüssel zu einer Welt 
der exklusiven und ganz besonderen 
Erlebnisse und kombiniert die marktführende 
Kompetenz aus 79 Jahren herausragendem 
Reisejournalismus mit der Vision eines 
Luxus-Reisemagazins am Puls der Zeit. 
MERIAN ist Inspiration, Impuls- und Ratgeber 
in einem.
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Das Mandarin Oriental in Wien balanciert Tradition und Moderne mit 
Fingerspitzengefühl, dazu überzeugt die harmonische Farbpalette

Neueröffnung im Fokus 
Von Eva Biringer

Neue Wiener 
Ausgewogenheit

Zehn Jahre dauerte der Umbau 
des 1906 errichteten Gerichts-
gebäudes im noblen 1. Wiener 
Bezirk. Nun residiert dort das 
45. Haus der weltweit operie-

renden Gruppe Mandarin Oriental. Stich-
wort Justitia: Deren Büste begrüßt Gäste 
schon beim Betreten der Lobby, vom mit 
Fresken und Marmorsäulen verzierten Trep-
penhaus. Es steht, wie das ganze Ensemble, 
unter Denkmalschutz, weswegen auch der 
roséfarbene Linoleumboden nicht entfernt 
werden durfte – zum Glück. Die Kugellam-
pen hingegen sind Neuware, angelehnt an 
Champagnerblasen oder „Zuckerlbonbons“. 
Ansonsten gibt hier ortstypisch eine Mi-

schung aus Jugendstil, Secession und Wiener 
Werkstätte den Ton an. Schwarz, Weiß und 
Gold sind die Farben der Wahl, gerne auch in 
Form von Schachbrettmustern. Insgesamt 
verfolgte der Designer Goddard Littlefair eine 
feminine Ästhetik. Dazu passt, dass fast alle 
gezeigten Kunstwerke – in den Suiten teil-
weise Originale – von Frauen stammen, 
mehrheitlich aus Österreich. Schade nur, dass 
ihre Namen nicht genannt werden. Ein 
Blickfang ist das überdachte Atrium, das 
gleich vier gastronomische Outlets unter der 
Leitung von Küchenchef Thomas Seifried 
vereint. Kein Wiener Kaffeehaus, sondern ein 
mit einem innovativen Baristasystem ausge-
stattetes Café (unbedingt das Pistazientört-
chen kosten), die einem japanischen Izakaya 
nachempfundene Bar, die Brasserie Atelier 7 
und das Fine-Dining-Restaurant Le Sept. 
Letzteres war kurz nach Hoteleröffnung noch 
nicht zu besuchen. Ein derart zentral gelege-
nes, serviceorientiertes und schon aufgrund 
seines Farbkonzepts beruhigendes Haus ist 
eine empfehlenswerte Wahl. Wenn dann noch 
das gastronomische Konzept an die restliche 
Qualität anschließt, umso mehr. ● ● ● ● 

mandarinoriental.com/de/vienna/inner-city  
Den detaillierten Bericht finden Sie auf merian.de

Mittendrin statt dabei
Nach FOMO (Fear of Missing Out), also der Angst, etwas 
zu verpassen, hat ein neues Akronym die Hotelbranche 
erfasst, wenigstens in der Idee: JOMO, die Joy of Missing 
Out, der bewusste Rückzug aus dem Getümmel. Das 
geht natürlich besonders gut an einigermaßen abgeschie-
denen Orten. Ein neuer Ort, der wie gemacht ist für 
JOMO-Urlaub, ist das Son Xotano mitten im ruhigen 
Herzen Mallorcas. Das Farmhaus, dessen Strukturen bis 
auf das 12. Jahrhundert zurückgehen, wurde in ein feines 
Landhotel verwandelt. Das moderne, helle Design ergänzt 
historische Elemente. Bei überschaubaren 22 Zimmern 
und Suiten, einige mit eigener Terrasse, ist Ruhe fast 
garantiert. Auch optisch: vanillegelbe Töne, beige Leinen-
stoffe, blaugraue Fensterläden, gestreifte Sonnenliegen am 
Pool – die perfekte Umgebung, um dem Geist mal eine 
Pause zu gönnen. Und wenn dann doch mal FOMO 
aufkommt, ist Palma nur eine halbe Autostunde entfernt.
annuahotels.com/de/boutique-hotels-mallorca

lobby

●  Von Merian getestet (s. S. 5)
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Die Wellen von Waikīkī, die Berge aus „Jurassic Park“: Hawai‘is 
Hauptinsel O‘ahu ist ziemlich großes Kino – aber auch noch sehr 

viel mehr als das. Eine Reise zu ihren kulturellen Wurzeln 

von antonia aust

The Spirit of Aloha

Ein Traum von einer Küstenstraße:  
Die Route 72 führt von Honolulu am 
Kohelepelepe (auch Koko Head  
Krater) vorbei. 1048 Stufen sind es  
auf seine Spitze F
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Bei Lagerfeld 
klingeln

Der Modedesigner Karl Lagerfeld 
hat dieses Apartment bis zu sei-
nem Tod im Jahr 2019 vorwie-

gend als Kreativkammer genutzt. 
250 Quadratmeter auf drei Eta-

gen, viel Edelstahl sorgt für einen 
coolen Look. Wie der wirkt, ist 
nun live zu erleben. In „Saint-

Germain I“ können sich vier 
Personen einmieten. Und von 

hier aus zu Fuß zum Louvre und 
zum Musée d’Orsay laufen. 

Paris, Rue de Verneuil; highstay.com

Platz an der Sonne
Zum 75. Geburtstag des legendären Hotels Le Sirenuse  

beschenkt sich die Eigentümerfamilie Sersale selbst: mit einem 
mondänen Beachclub. Da an der Wirkungsstätte in Positano 
schlichtweg kein Platz für einen weitläufigen Terrassengarten 

mit Meerzugang, Restaurant, Bars und Boutique ist, empfängt  
Le Sirenuse Mare etwas weiter westlich in Nerano. 

Nerano, Via Amerigo Vespucci 30; sirenusemare.com

Im Raum
Der Ball rollt ja 
eigentlich im-
mer irgendwo, 
gerade bei der 
Fifa-WM. Wer zum 
Turnier mit Stadionwissen glänzen 
möchte, informiert sich parallel  
über 1000 Stadien in aller Welt.  
Darunter auch das BMO-Field- 
Stadion Toronto (20.6.: Deutschland 
– Elfenbeinküste), das temporär um 
15 000 Plätze erweitert wird. Mehr 
sehenswerte Stadien ab S. 134
„Der Weltatlas der Fußball-Stadien“  
von John Gillard, Midas Verlag

Ein feiner Zug
Der elegante Schnelltriebwagen SVT Görlitz, gebaut in den 1960er-
Jahren, prägte bis in die 1980er den internationalen Fernverkehr der 
DDR, von Berlin bis Wien oder Kopenhagen. Dass das Symbol 
ostdeutscher Ingenieurskunst nun zurückkehrt, ist einer Privatinitiati-
ve aus Eisenbahn-Enthusiasten zu verdanken, die den Zug mit großer 
Hingabe restaurieren. Erste Werkstattfahrten haben bereits stattge-
funden. Bald könnten Sonderfahrten folgen – eine Reise für alle, die 
Geschichte nicht nur sehen, sondern erleben wollen. 
Das Projekt „Ein Zug für Mitteldeutschland“ wird hier dokumentiert: svt-goerlitz.de

Außen original, innen 
behutsam erneuert: Der 
SVT Görlitz zeigt seinen 

historischen Charme in teils 
aufgefrischten Farben und 

stimmigen Details

Strandfeeling in Gosford, Australien, und 
ein Wald-Stadion bei Moskau

kompass
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Am Grand-Place mit den historischen Gildehäusern 
ist Brüssel auf schönstmögliche Art in die  

Jahre gekommen. Im Palais des Beaux-Arts ist das 
Bozar für Gourmet-Kunst zuständig

Doch, doch: Wer in Belgiens Hauptstadt auf Fritten,  
Bier und Schokolade setzt, wird satt und glücklich.  

Unser Gourmet-Guide hat herausgefunden, wo man  
zudem überrascht, beeindruckt und inspiriert wird

Brüssel  
hat Biss

MERIAN GOURMET-GUIDE
VON OLAF DEHARDE

172   merian 4/26

Viel zu entdecken: kleine Shops und Cafés in der Bold 
Street mit der ausgebombten Kirche St. Luke’s im Blick. 
Ohrwürmer und frische Musik im Cavern Club

CITYLIGHTS  
LIVERPOOL
Globalisierung, Fußball-Kult und Pop-Geschichte: Liverpool hat mehr Einfluss  
auf die Geschichte der Welt gehabt, als man der Stadt am Mersey zutrauen würde. 
Und sie ist damit noch längst nicht fertig

Seit mehr als 800 
Jahren schippern 
Fähren über den 
Mersey. Hier zu 
sehen: die „Snow-
drop the Dazzle 
Ferry“. Ihr Design 
erinnert an „Dazzle 
Camouflage”, 
auffällige Muster, 
mit denen im Ersten 
Weltkrieg Schiffe 
gestaltet wurden

Mehr zu  
Liverpool im  

Merian-Podcast F
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32   merian 3/26

Jede Ausgabe des gedruckten 
Magazins überzeugt mit redak-
tioneller Kompetenz, erzähleri-
scher Stärke sowie mit visueller 
Fotokunst. Das Portfolio der 
Marke ergänzen die digitalen  
Inhalte der MERIAN-Website 
und des Newsletters „Reisefie-
ber“, die mit den Print-Themen 
korrespondieren und sie erwei-
tern. So gelingt es Merian, etwa 
durch den gezielten Einsatz 
digitaler Karten und QR-Codes, 
Inhalte des Magazins in das 
aktive Reiseverhalten seiner 
Leserinnen und Leser zu integ-
rieren.

Preisliste Nr. 18
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VERLAGS- 
ANGABEN
MERIAN

ERSCHEINUNGSWEISE  
10x im Jahr

ERSTVERKAUFSTAG  
Freitag

HEFTFORMAT (Breite × Höhe)  
Klebebindung  
210 × 280 mm

COPYPREIS  
13,90 €

PZ-NUMMER  
54 01 38

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschäftsbe-
dingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und 
Zeitschriften sowie die zusätzlichen Geschäftsbedingungen 
des Verlages. Diese können Sie vom Verlag be ziehen oder 
Online einsehen auf jalag.de 
Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags- 
erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der 
Umsatzsteuer-ID.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
· �Zahlungsziel: 14 Tage netto nach Erscheinen
· �Verzugszinsen lt. Ziffer 13 der Allgemeine  
Geschäftsbedingungen: 8 % über dem jeweils gültigen 
Diskontsatz der Deutschen Bundesbank

VERLAG
JAHRESZEITEN VERLAG GMBH
Harvestehuder Weg 42
20149 Hamburg
anzeigen@jalag.de
jalag.de

BANKVERBINDUNG
JAHRESZEITEN VERLAG GMBH
Commerzbank Hamburg
Konto 618298401
BLZ 200 400 00
IBAN DE56 2004 0000 0618 2984 01
BIC COBADEFFXXX

TECHNISCHE ANGABEN
Duon-Portal
Anlieferung der Druckunterlagen: Bitte liefern Sie  
die Druckvorlagen über www.duon-portal.de an.  
Support erhalten Sie unter support@duon-portal.de 
oder per Telefon unter 040 / 3741 17-50. Aktuelle 
und verbindliche technischen Angaben finden Sie  
unter www.duon-portal.de

Ad Special-Portal
Die aktuellen technischen Informationen  
zu den Ad Specials finden Sie unter  
https://adspecials.mediaservice-wasmuth.de/

IVW
Informationsgemeinschaft zur Feststellung der 
Verbreitung von Werbeträgern e.V.

AWA 2027 (ab 2027 gelistet)
Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, 
Institut für Demoskopie, Allensbach

Preisliste Nr. 18
Stand: 01.10.2026 | Gültig ab: 01.01.2027
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PREISE 
PRINT

Für angeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm 
oben, unten und außen zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden.

Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfähig

Preise und FORMATe

Größe		  Satzspiegel in mm	 Anschnitt in mm	 Preise in € 
(Seitenteile)	 (Breite × Höhe)	 (Breite × Höhe)	 (mehrfarbig / sw)

1/1		  183 x 253	 210 x 280	 22.500,– 
1/1	 2. oder 4. US	 183 x 253	 210 x 280	 25.100,–

2/3	 hoch	 122 x 253	 133 x 280	 17.850,– 
2/3	 quer	 183 x 165	 210 x 182	 17.850,–

1/2	 hoch	   90 x 253	 100 x 280	 16.000,– 
1/2	 quer	 183 x 124	 210 x 137	 16.000,–

1/3	 hoch	   60 x 253	   71 x 280	 11.400,– 
1/3	 quer	 183 x 80	 210 x 88	 11.400,–

1/4	 1-spaltig		     54 x 280	   9.100,–

2/1		  402 x 253	 420 x 280	 44.900,– 
2/1	 2. US + Seite 3	 402 x 253	 420 x 280	 52.800,–

Preisliste Nr. 18
Stand: 01.10.2026 | Gültig ab: 01.01.2027
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PREISE 
PRINT

* Weitere Formate auf Anfrage.

ABWICKLUNG UND KENNZEICHNUNG
Als Anzeigenschluss und Vorlaufzeit für Materialanlieferung und Erstel-
lung von Promotionanzeigen sollten drei Wochen vor dem normalen 
Anzeigenschluss eingeplant werden. Das Layout wird in enger Abstim-
mung mit dem Kunden bzw. der betreuenden Agentur erstellt. Promo-
tion-Motive werden mit dem Wort „ANZEIGE“ gekennzeichnet.

GESTALTUNGSUMFANG UND VORGABEN
Die Kosten für vom Verlag erstellte Promotionanzeigen setzen sich aus 
dem regulären Anzeigenpreis des gebuchten Anzeigenformats sowie 
den entsprechenden Gestaltungskosten zusammen. Für die Erstellung 
eines Advertorials ist bitte Folgendes zu beachten:

- �Vorlage eines ausführlichen Briefings zum inhaltlichen  
Schwerpunkt des Advertorials

- �Anlieferung eines ausformulierten Textes  
(ca. 2.000 Zeichen pro 1/1 Seite)

- �Anlieferung von drei bis vier lizenzfreien Bildern
- �Gestaltungskosten beinhalten die Erstellung einer reprofähigen 

Druckvorlage sowie zwei Korrekturdurchläufe

Bitte beachten: Sollte kein ausformulierter deutschsprachiger Text 
angeliefert werden – beispielsweise nur ein Weblink, Stichpunkte oder 
Aufzählungen – fallen zusätzliche Kosten für die Textüberarbeitung in 
Höhe von 500,– € zzgl. zu den üblichen Gestaltungskosten an.

Merian Advertorials werden für 
Sie individuell konzipiert und  
gestaltet. Von der kreativen  
Idee bis zur Umsetzung erhalten 
Sie alles aus einer Hand.

Advertorials

Advertorial

Formate*                       Gestaltungskosten in €

bis 1/2 Seite	 1.500,–

bis 1/1 Seite 	 2.000,–

bis 2/1 Seite 	 3.000,–

Preisliste Nr. 18
Stand: 01.10.2026 | Gültig ab: 01.01.2027
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Termine TERMINE 2027

	Heft-Nr.	 Erstverkauf	 KW	 Anzeigenschluss,	 Vorlagenschluss,	 Buchungsschluss 
					     Rücktrittstermin	 Datenanlieferung	 Ad Specials / Umschlagseiten

01 2027	 05.02.2027	 5	 14.12.2026	 23.12.2026	 30.11.2026

02 2027	 19.03.2027	 11	 01.02.2027	 10.02.2027	 18.01.2027

03 2027	 23.04.2027	 16	 04.03.2027	 15.03.2027	 18.02.2027

04 2027	 28.05.2027	 21	 06.04.2027	 15.04.2027	 23.03.2027

05 2027	 25.06.2027	 25	 05.05.2027	 18.05.2027	 21.04.2027

06 2027	 13.08.2027	 32	 28.06.2027	 07.07.2027	 14.06.2027

07 2027	 17.09.2027	 37	 02.08.2027	 11.08.2027	 19.07.2027

08 2027	 15.10.2027	 41	 30.08.2027	 08.09.2027	 16.08.2027

09 2027	 19.11.2027	 46	 29.09.2027	 08.10.2027	 15.09.2027

10 2027	 17.12.2027	 50	 27.10.2027	 08.11.2027	 13.10.2027

Erscheinungstermine
2027

Preisliste Nr. 18
Stand: 01.10.2026 | Gültig ab: 01.01.2027
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Mindestauflage	 20.000 Exemplare
Mindestformat (B × H)	 105 × 148 mm
Maximalformat (B × H)	 195 × 260 mm
Zuschuss 	 3 %

Mindestauflage: Trägeranzeige 1/1 Seite in der 
Gesamtauflage, plus Beikleber (20.000 Ex.) 
Zuschuss 	 3 %

Mindestformate (B × H)
- Postkarte	 90 × 140 mm
- Warenprobe	 60 × 80 mm
- Booklet	 75 × 105 mm

Maximalformat
- Postkarte	 105 × 148 mm
- Warenprobe	 105 × 148 mm
- Booklet	 148 × 210 mm

Ad Special-Portal: Verbindliche technische Angaben, Informationen zu Terminen, Mustern 
sowie zur Anlieferung abrufbar mit Downloadfunktion unter adspecials.mediaservice-wasmuth.de 
– ebenfalls kann über das Portal eine tagesaktuelle Druckauflagenanfrage gestellt werden.

AD  
SPECIALS

Wir entwickeln mit  
Ihnen maßgeschneiderte  
Ad Specials, z. B.  
Cover-Gatefolds,  
Anzeigen mit Altar-Falz,  
Titelbanderolen  
oder Produktsamplings,  
und kalkulieren sie gern  
individuell auf Anfrage.

Sprechen Sie uns an!

Sonderwerbeformen

Gewicht 	 Preise* pro 0/00 in €
bis 	 ohne Aboauflage	 in der Aboauflage	 davon Postgebühren
20 g	 184,– 	 216,– 	 32,–
30 g 	 189,– 	 227,– 	 38,–
40 g	 201,– 	 250,– 	 49,–
50 g	 213,– 	 274,– 	 61,–
Preise zzgl. MwSt. Höhere Gewichte auf Anfrage.

Postkarte** 	 81,– 	 96,– 	 15,–
Warenprobe 	 141,– 	 167,– 	 26,–
Booklet bis 25g 	 105,– 	 137,– 	 32,–
 
zzgl. MwSt. Andere Beikleber (z. B. Coupons) auf Anfrage.

* Mediakosten rabatt- und AE-fähig. Postgebühren und techn. Mehrkosten weder rabatt- noch AE-fähig.
** Papier = 150 g/qm (Postvorschrift)

Beileger

Mindestauflage	 20.000 Exemplare
Mindestformat (B × H)	 120 × 150 mm
Maximalformat (B × H) 	 210 × 280 mm
Zuschuss	 3 %
(Breite × Höhe; Beschnittzugabe beachten!)

bis 4 Seiten	 235,– 	 261,– 	 26,–
bis 8 Seiten	 265,– 	 291,– 	 26,–
bis 12 Seiten	 282,– 	 314,– 	 32,–
bis 16 Seiten	 294,– 	 336,– 	 42,–
Preise zzgl. MwSt. Größere Umfänge oder Beihefter mit aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

Beihefter

Beikleber
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Cover 
Pocket 
Guides 
2027
Gern stellen wir Ihnen unsere 
beiden Cover Pocket Guides 
2027 vor, die die 111 besten 
Hotels und die 111 besten 
Bars in Europa präsentie-
ren – sorgfältig kuratiert von 
unseren Redaktionen.

Die 111 Besten ...
Die Cover Pocket Guides werden 
in hoher Auflage auf das Cover von 
AW Architektur & Wohnen, Der Fein-
schmecker und Merian aufgeklebt 
und erreichen damit jeden Käufer und 
unsere Abonnenten direkt beim ers-
ten Kontakt. Die hochwertigen Book-
lets enthalten nicht nur eine exklusive 
Auswahl herausragender Hotels bzw. 
Bars, sondern auch redaktionelle 
Lesestücke und Artikel, die Trends 
und Besonderheiten der jeweiligen 
Branche beleuchten.

TERMINE 	 Die besten Hotels in Europa	 Die besten Bars in Europa

Buchungsschluss	 21.04.2027	 20.08.2027
Druckunterlagenschluss	 04.05.2027	 01.08.2027

Erscheinungstermine auf dem Cover von:
	 • 16.07.2027 AW Architektur & Wohnen 07/08 2027 	 • 08.10.2027 Der Feinschmecker 11/2027
	 • 09.07.2027 Der Feinschmecker 08/2027 	 • 15.10.2027 Merian 08/2027
	 • 25.06.2027 Merian 05/2027	 • 29.10.2027 AW Architektur & Wohnen 11/2027

Format	 Grösse	 Anzeigenpreise in €

115 x 192 mm	 1/1 Seite	   8.100,–
	 2. und 4. US	 10.100,–

Kooperationspaket auf Anfrage.
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Das 
Beste 
kommt 
zum 
Schluss
Das Best-of-Yearbook des 
Jahreszeiten Verlags.

Essenz ist ... 
ein hochwertiges, brandübergreifendes Best-of-Yearbook 
des Jahreszeiten Verlags, das ausgewählte journalistische 
Inhalte aus den Premium-Marken  
AW Architektur & Wohnen, Der Feinschmecker, Merian und 
Robb Report Germany auf rund 200 Seiten vereint.

• �Umfang & Ausstattung: Ca. 200 Seiten im  
hochwertigen Coffee-Table-Magazin-Format  
mit festem Umschlag und Sonderfarben

• Druckauflage: 30.000 Exemplare
• Copypreis: 18,00 Euro

• �Erscheinungstermin:	 12.11.2027 
• Buchungsschluss:	 28.09.2027
• Druckunterlagenschluss:	 07.10.2027

AnzeigenPreise und FORMATe

Format	 Grösse* 	 Preise in €

210 x 280 mm	 1/1 Seite	 18.100,–
  420 x 280 mm	 2/1 Seite	 35.500,–

Opening Spread	 U2 + S.3	 41.600,–
  Umschlagseiten	 U2 / U4	 21.300,–

   * �Für angeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe (Schnittreserve) von je 4 mm 
oben, unten und außen zum genannten Anzeigenformat hinzugerechnet werden.

 ** �Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfähig.
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DIGITAL
Mehr Informationen über unsere 
digitalen Angebote finden  
Sie auf jalag.de/digital-sales  
oder wenden Sie sich gern an  
unseren Außendienst.

* Preise nicht weiter abzugsfähig. Bei einem Gesamtbetrag bis 2.999 €, inklusive des Media-Budgets, ist eine Korrektur-
schleife enthalten. Für einen Gesamtbetrag ab 3.000 €, inklusive des Media-Budgets, sind zwei Korrekturschleifen pro 
Advertorial vorgesehen. Für jede zusätzliche Korrekturschleife fallen Gebühren in Höhe von 150 € an.

Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfähig.  
Social-Media-Produkte, die als Ergänzung der Kampagne dienen, obliegen keiner Korrekturschleife oder Freigabe.

Produkte und Preise

Produkt                                                          Laufzeit               Preise in €      Produktionskosten und
                                                                                                                            technische Kosten in €*
Website – Teaser Ad 	 4 Wochen 	 5.200,– 	 inklusive
Website – Online Advertorial + Teaser 	 3 Monate 	 8.900,– 	 1.500,–
Website – Content Home 	 6 Monate 	 51.000,– 	 5.000,–
Website – Themenspecial 	 6 Monate 	 15.700,– 	 2.500,–

Newsletter – Stand Alone 	 24 Std. 	 4.500,– 	 inklusive
Newsletter – Teaser	 Lifetime	 1.500,– 	 inklusive
Newsletter – Gewinnspiel 	 24 Std. 	 1.500,– 	 inklusive

Instagram – Feedpost	 Lifetime	 1.500,–	 inklusive
Instagram – Story Post (bis 3 Snippets)	 24 Std.	 800,–	 inklusive
Facebook – Feedpost	 Lifetime	 1.500,– 	 inklusive

Video Quer (Vollkonzept)		  10.500,–	 individuell
Video Hochkant, kurz Social		  7.300,–	 individuell
Buy Out 	 Lifetime	 10.500,–	 individuell
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Essenz vereint …
die besten Inhalte aus Architektur & Wohnen,  
Der Feinschmecker, Merian und Robb Report in  
einem kuratierten Format.

Monat für Monat entdecken Leserinnen und Leser 
inspirierende Geschichten aus Design, Kunst und 
Kultur, außergewöhnliche Reisen, besondere kuli-
narische Adressen sowie Hotels und Erlebnisse mit 
Charakter.

Als redaktionell ausgewählte Verdichtung steht  
Essenz für Qualität, Stil und Substanz – und richtet 
sich an eine anspruchsvolle Zielgruppe mit Sinn für 
das Besondere.

Essenz 
der Newsletter

Essenz – der monatliche 
Newsletter aus vier starken  
Markenwelten.

R
Newsletter 
Teaser	 1	 € 1.500,-	 inkl.
Newsletter 
Gewinnspiel 	 1	  € 1.500,-	 inkl.
Stand Alone 
Newsletter 	 1	  € 4.500,-	 inkl.

PRODUKT 	 FREQUENZ	 PREIS	 PRODUKTIONS-/ 
			   TECHN. KOSTEN
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PODCAST 
& VIDEO
Merian-Podcast: Entdecken 
Sie mit Chefredakteurin Tinka 
Dippel und Silvia Tyburski neue 
Destinationen, beeindruckende 
Sehenswürdigkeiten und echte 
Geheimtipps.  

MERIAN JOURNEYS:
Unser Videoteam produziert ein 
hochwertiges und aufwändiges 
Video für Ihre Destination.

Mehr Informationen finden  
Sie auf jalag.de oder wenden 
Sie sich gern an unseren  
Außendienst.

Merian-Podcast:   
REISEN BEGINNT IM KOPF

Das Podcast-Team führt Sie in jeder Folge durch ein perfektes 
Wochenende in den schönsten Städten und Regionen Deutsch-
lands und der Welt. Bummeln Sie im Kopf zu Sehenswürdig-
keiten, spannenden Museen und charmanten Vierteln. Nach 
Absprache erstellt die MERIAN Redaktion eine Podcastfolge ex-
klusiv über Ihre Stadt oder Region, die wir Ihnen zur Implemen-
tierung auf Ihrer Website auch per Embed-Code zur Verfügung 
stellen. Sprechen Sie uns gern für ein Sponsoring-Angebot an.

MERIAN JOURNEYS:  
das Video-Format für Ihre Destination

MERIAN Journeys ist die Heimat für alle MERIAN Video-
Formate. Neben Heftveröffentlichungen/Anzeigen, Adverto-
rials und/oder Podcasts bildet das Video-Format MERIAN 
Journeys einen zusätzlichen Baustein im MERIAN Produkt-
portfolio. Unser Videoteam produziert ein hochwertiges und 
aufwändiges Video für Ihre Destination. Im Einsatz ist neben 
Profikameras immer auch eine Drohne. Das Skript wird im 
Vorfeld mit Ihnen genau abgestimmt. Wir haben Ihr Interesse 
geweckt? Sprechen Sie gern mit uns über Ihr individuelles 
Video-Konzept.

Tinka Dippel und  
Silvia Tyburski hosten 
alle 2 Wochen eine  
ca. 35-minütige Episode 
über eine Destination.

MERIAN Journeys sind:
• �authentisch und  

nahbar
• �glaubwürdig  

und überzeugend
• �enthusiastisch  

und informativ
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CONTENT 
SOLUTIONS
Premium-Marken-
Ökosysteme

Content-Marketing-
Kompetenz
Die Premium-Marken des  
JAHRESZEITEN VERLAG bieten 
durch Ihre Content-Marketing-
Kompetenz erweiterte Lösungen 
für ihre Kund:innen und deren 
Zielgruppen an. Per Datenana-
lyse und Strategie erarbeiten 
wir wirkungsvolle ganzheitliche 
Kommunikationslösungen – inner-
halb unserer Premium-Marken, 
auf externen Plattformen oder 
in den Ökosystemen unserer 
Kund:innen. Alle Leistungen sind 
modular aber auch in individuel-
ler Kombination buchbar. Unser 
Portfolio konzentriert sich auf alle 
wichtigen Touchpoints und Er-
folgsfaktoren einer wirkungsvollen 
und erfolgreichen Kommunikati-
onsstrategie.

Community  |  Club

User Experience

PRINT
Magazin
Sonderheft
Guide
Buch

LICENCE
Co-Branding
Co-Selling
Produkt- und
Service Test

COMMERCE
Online Shop

DIGITAL
Website
Video
Podcast
Social Media

CONTENT  
KOOPERATION
Print
Digital
Social

LIVE
Award
Symposium
Event
Messe

Brand
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GESCHÄFTSFÜHRER
SALES & CONTENT SOLUTIONS
Arne Bergmann
Telefon +49 (0) 40 2717-2500
arne.bergmann@jalag.de

SENIOR BRAND MANAGER
Henning Meyer
Telefon +49 (0) 40 2717-2496
henning.meyer@jalag.de

ANZEIGENDISPOSITION
Christiane Sohr
Telefon +49 (0) 40 2717-2436
christiane.sohr@jalag.de

HEAD OF DIGITAL SALES &
CAMPAIGN MANAGEMENT
Sarah-Mae Palma
Mobil +49 (0) 175 890 6921
sarah-mae.palma@jalag.de

CAMPAIGN MANAGEMENT
Lina Malin Lilischkis
Telefon +49 (0)151 4636 2264
lina.malin.lilischkis@jalag.de

SALES REGION NORD
Jörg Slama
Telefon +49 (0) 40 22 85 92 99-2
joerg.slama@jalag.de

SALES REGION SÜDWEST
Marco Janssen
Telefon +49 (0) 40 22 85 92 99-7
marco.janssen@jalag.de

SALES REGION MITTE / Österreich
Michael Thiemann
Telefon +49 (0) 40 22 85 92 99-6
michael.thiemann@jalag.de

SALES Region West
Nicole Laus
Telefon +49 (0) 40 22 85 92 99-4
nicole.laus@jalag.de

SALES REGION SÜD
Jonas Binder
Telefon +49 (0) 40 22 85 92 99-3
jonas.binder@jalag.de

Kontakt
National
JAHRESZEITEN  
VERLAG GMBH 

Harvestehuder Weg 42
20149 Hamburg
Telefon +49 (0) 40 2717-0
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SCHWEIZ & LIECHTENSTEIN
Olympia Media Group Sàrl
Patricia Meier Woster
Rue François-Versonnex 7  
CH-1207 Geneva SWITZERLAND
Telefon: +41 767 43 80 32
patricia@omediagroup.ch

ÖSTERREICH
JAHRESZEITEN VERLAG GMBH
Michael Thiemann
Alt Seckbach 5
60389 Frankfurt (DEUTSCHLAND)
Telefon +49 (0) 40 22 85 92 99-6
michael.thiemann@jalag.de

BELGIEN, NIEDERLANDE & LUXEMBURG
MEDIAWIRE INTERNATIONAL
Anita Rodwell
Dwarslaan 51
1261 BB Blaricum (NIEDERLANDE)
Telefon +31 (0) 651 480108
Fax +31 (0) 35 5335985
info@mediawire.nl

FRANKREICH & MONACO
MEDIA EMBASSY INTERNATIONAL
Pierre-André Obé
21/23 rue du Départ
75014 Paris (FRANKREICH)
Telefon +33 (0) 603 92 09 15
team@media-embassy.fr

GROSSBRITANNIEN & IRLAND
MERCURY PUBLICITY LTD.
Stefanie Stroh-Begg
153 Battersea Rise
London, SW11 1HP (GROSSBRITANNIEN)
Telefon +44 (0) 7798 665 395
stefanie@mercury-publicity.com

SKANDINAVIEN
JB MEDIA INTERNATIONAL APS
Morten Petersen
Nyhavn 21, 2. tv.
1051 Kopenhagen (DÄNEMARK)
Telefon +45 2143 7518
mpe@jbmedia.dk

SPANIEN & PORTUGAL
THE INTERNATIONAL MEDIA HOUSE
David Castelló
Calle Santa Engracia, 18, Esc.4, lzq.
28010 Madrid (SPANIEN)
Telefon +34 (0) 91 7023484
Fax +34 (0) 91 7023485
david@theinternationalmediahouse.com

ITALIEN
MEDIA & SERVICES INTERNATIONAL
Francesca Molteni/Franco Brovelli
Via Giotto 32
20145 Mailand (ITALIEN)
Telefon +39 (0) 2 480 06 193
info@it-mediaservice.com

Kontakt
INTER-
NATIONAL
INTERNATIONAL  
PUBLISHER

Sebastian Himmer
Telefon +49 (0) 175 907 64 89
sebastian.himmer@jalag.de
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