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® 6 Ausgaben in 2026
® O epor Ausbau der Frequenz als klares Investment in die Marke
BODY & MIND ISSUE / statussymbol Haut / Sieben Tage im Ayurveda-Retreat / Ein Moterrad JubiléumSjahl'
zum Niederknien / Die Uhrenneuheiten des Jahres / Aufbruch bei Versace / Istriens Longevity-Formel 1 0 Jahre Deutschland / 50 Jahre USA o Starke Kommunlkatlonsplattform
Jubildumsausgabe 6/2026

@ Rubriken + neues Layout
Stil, Design & Handwerk,
Motor,
Reise & Genuss
und Werte & Business.
Die neuen Rubriken strukturieren jede Ausgabe — im Uberarbeiteten, opulenten Layout.
Erste Einblicke auf den nachsten Seiten. Opulenter, eleganter, groRziigiger

@ Digitaler Ausbau
Monatlicher Luxury Newsletter (25 % OR, > 4.400 Abonnenten)
Melden Sie sich hier an.
Crossmedia Ausbau more to come!
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https://www.robbreport.de/newsletter

Termine und Schwerpunktthemen 2026

Erscheinungs- Anzeigen Ad Specials und Ad Specials

termin Anzeigenschluss Vorlagenschluss Umschlagseiten Anlieferung
Rucktrittstermin ~ Datenanlieferung Buchungsschluss  Druckerei
01/2026 By the Sea 05.02.26 6 29.12.25 09.01.26 02.12.26 09.01.26
02/2026 Style Issue 26.03.26 13 11.02.26 20.02.26 06.02.26 27.02.26
03/2026 Body & Mind Issue 25.06.26 26 08.05.26 20.05.26 04.04.26 29.05.26
04/2026 Travel Issue 03.09.26 36 22.07.26 31.07.26 17.07.26 07.08.26
05/2026 Legends of Luxury 15.10.26 42 02.09.26 11.09.26 28.08.26 18.09.26
06/2026 Anniversary Issue / 100 Fragen des Luxus / Best of The Best 26.11.26 48 12.10.26 21.10.26 07.10.26 28.10.26

Themen vorbehaltlich kurzfristiger Anderungen durch die Chefredaktion
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,,»otil, Design & Handwerk*

Zeitlose Asthetik, langlebige Werte und die bewusste Riickkehr zur Qualitat — von Mode bis Interior.

- y STIL @ WATCHLIST

HERMES

nite goa, 332,500 calfskin hondbop, §3.450

t8-barar
FERRAGAMO suado
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,,Motor*

Ingenieurskunst zwischen Abschied, Performance und Zukunft.

MOTOR 4} MERCEDES

Die Mercedes S-Klasse kommt mit einem umfangreichen Facelift. Kein
Modell hat eine so identitéatsstiftende Bedeutung fir die Erfinder des
Automobils wie diese Limousine. Daher ladt Vorstandsmitglied Jorg Burzer
zu einer exklusiven Ausfahrt — in vertauschten Rollen.

TEXT Tim Cuthe  Fovo 222 72737
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MOTOR «» MERCEDES

der materidisierte Bewets, dass fur Mercedes
nichts weniger als das Beste gt - ganz im Sinne
Vo Buroees Aussproch,

Dach auch Mercedes prockeiert nicht im Lt
leeren Raume Traditionelle Autobauer stchen
unvier Druck, Cin distuptver Markt in China, ein
ureicherer in den USA, regulatorisches Chaos
In = EUL 230 - die Liste Ist Ling, >Man sollte
die dewtscho Autcindustrio sber nicht <o schnol
ahschraiben, Wir kianen schon was, und
meine ich nicht rur Mercedes. Wir haben sehr
groBen Respekl vor unseren Wetlbewerberm
lassen uns aber von thren nicht tresben. Uas st
ene frage von
den Elinker und fiibrt 2 die Umgchungs
die sinmal um das Werksgelinds fohet. Im Fond
offenbart sich bel cinem Blick aus dem Fenster
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nur optisth weil weniger glamourds. Werbshal
ten, Lageehalien, irokomplexs - hisr arbeltet
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war far
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,Reise & Genuss*

AulRergewohnliche Destinationen, besondere Orte und personliche Empfehlungen fur inspirierende Auszeiten.

REISE +3 SAINT PETER

Gdﬂz oder
gar nich

Aus der Not heraus fand der australische Koch
Josh Niland elnen Weg, dle Zubereltung von Flsch
In elne neue Dimension zu fohren. Seln Restaurant
Saint Peter gilt heute als elnes der aufregendsten
der Welt — und verandert den Blick auf das, was
elnst als Abfall galt.
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N enem unschanbasen Eckhaws Im Stacttol

SAINT PETER

nuvmmnnmnmmmausmopum
aine Rsvolution o Toren. Hier, 0 der
um-masxmw Gront sich i Weit, d Josh Nind
arschafion hot. Mt solnom Restaurant Saint Potor 20 of Im
August 2034 In den sinstigen Pub oin. Saithar ist dleser Ort
dor Ibogr oines kubnarischon Autbaschs. Und noton der
Bogutstonung Ubor das Nowe kiensn dio Gisto Juch ctwas
0 ¢ino Gastestaitung lornon - und viokicht 3uch ber
schsoitat.

Um dle Motive aines Revoluzzars 2u verstohon, mess
man Ihren Ursprung kennen. Bat Josh Niland llegen 5 In
Gkcnomischar Not - und ainer Dittarsen Erenntnis. Im Jahe
2006 entfMate der damals 26-L3trige sain erstss Restaurant,

Gehminuton vom houtigen Standort antimt.

wenn man ks varpackt und

gestahat. Und cing Geschichis srzahit, sine Welt auftaut und

oinon Hype Kokrt. MEtkrwolo git ds Sant-Poter-Logo,

oin ilustriortor, bunter, 2oregter Fsch, der 2uf T-Shirts und

Taschen gedruckt wird, unter Kufinarkbegetsiarten 3k siles
3. Du ko 3uch? 13

mmmuwmmmmmu
Makrolontiut wird Biack Pudding, 323 AugnwsiE Excrome
und 3us Ge3ton dio Strskhur f3r oinan Schokotadankschen.
Seiho KIXho 2 Cabal keing kalinaricha (Rarwindung, shar
oo kakuwslio. Fisch war Immar Flct. Fortig. Man kearts
Niands Art 2u kochen 3iso sech ls EfkAaschorst sbtn,
Goch wr e Fischasgan Chigs probiert - Knuspr, oinsg-
13, 0hne FsChgeschimack -, varssah Hiar geht a5 3uch um
o Frage, warum man skzeptiont, cias mohr ais e Halna
ates

ur wenige
Die erste Fschrechnung bollef sich Juf 4500
Doliar - wovon 2500 3is Abtall In dor Tonne Landaton, Fr

Mitatorondon tranzisrn? Er fUhEs sich mitton m Start
ausgotromst. Am ENda ar o5 dor cer Nitands

Dér Fisch Muss wog vom Wasssr

Exon ganzen Fisch sogtaki zu zarbgen, bt sina fand-
worklicho FortighoR, e usstirtt. i sanan orston Jahron
2k ¥och verbngt Niand cdahar joda Wocha sechs Stundan
Bol sinom befroundston Fletschar. »kh giasbe nicht, dass
@in emst u nahmendar Jomaks sin StOck des Tieres.

Wog 2 »GAlki0-Fine-Kiiche sbnote. »kh g s

Baste, 52t or. Warum 250 Fisch ner 3 Filot

@5 Pnovason chre Problemanuck geben kanne, sagt of heuta.
Sain Problom: Australian - umgeben von Wasser - mportiert
70 Prozent seiner MoaresTichie, was 9 sehr tauer macht.

Bohanddl Fsch wia Flalsch

NIGnd fand $ina antache, 1adkaka Losung: Fisch wie Flalsch
2 bahandein. Nichts wogwerkan, 3865 wettorvarwertan Was
In dor Flotchvararbetung 13ngst solstvorstandiich ist - do
Nutzung der Innerclen, ds Rafen, de Wertsch3tzung sakon-
drar SChltts -, Gbartrug or clskt suf don Fisch Er baginnt,
u axporimantioron, MOGRchKaRsn Sustuloton. Nicht st
1n dor Kiche, s0ncaen xsch 3m Gast. Wie visl Fisch vortragt
Gesar? Dio Amtwort 1 Obarraschend Mat: cing Ganze Mangs.

Aber naben cer hirtarragt Niang
uf ssinom Wog dor kulinarschon Racliaiisiorung such 2k
waRaron Schiffte. 5o git In cer Fschicicho soft Johar: Ein
fauchtor Fisch it oin frischer Fisch. Niand hat das Gegentail
festgestalt. Sone Momhods ces Fisch-Dry-Agings - 0k Fische
Werian unGowaschan auf Haken in KEhirSeman sufgetingt
- Bt aine Walg neus Art dar Vararatung.

Nitand st dor cass Wassarkontake nach
dom Fang dio Halttorkstt os Fiches vorkirat. Darch ds
Aesingan bet nufl b minus Twel Grad Coides gowinnt o
Bits 2 ZwO Tago us3trikha Lagorsit. »KATzikh serviorten
wir oin croé Wachen aitss SHck Thurfisch und dor Gast gt
“WWow, 635 bt (5 fischasta SHOCK, das Kb Jo auf dom Tollor
Patmo. Dor Gast hat sbon Immer rocht. Dio Kraathitdt, de

»Wir konnen nicht jedes Teil eines
Fisches durch ein Fine-Dining-Restaurant
zwangen. Aber wit sollten es zumindest

versuchen.«
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,Werte & Business*

Neue Machtzentren, Investmentkultur, der verantwortungsvolle Umgang mit Besitz — erganzt durch weibliche Perspektiven im Luxus.

WERTE ¢} SCHLIESSFACHER

.y

otk Rapart

Fora Jowrg Lats Phoradesgn

Spektakulare Tresoreinbriche haben das Sicherheitsversprechen der
Banken erschuttert - und einen neuen Markt geschaffen: private Sch

-die-Uhr-Zugang um l

fachanbieter. Sie versprechen Hightech, Rund-um
personliche Betreuung. Ein Blick auf ihr Geschaft.
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WERTE

w Bedeuting einamals geeiadee Erfind
verschwindet nicht allmahlich, sie bricht von enem Tag auf
den anderen zusammen. Beim BankschieOfach Isst sich
dieser Zexpunks exake datieren: Es war aen Samatag, den 12
Jarwar 2013 wm 704 Uhe. I Berkin-Stegitz durchdringen
Gangster mit einem Kermbohrer eine Tresorwand und ver
schaffen sich Zuteitt 2u einem Saal mit BankschiieBfichrn.
Drineen knacken sie eines nach dem anderen, erbeuten
Ubren, Gaidbmen und Rasgedd im Wert von insgesamt und

o

SCHLIESSFACHER

im shwarsen Annug mit einem norddetsch.rustikalon
*Moins. CEO Justus Westerburg brauche noch einen Mo
mene, sagt e« 2 Dittet in den Wartebessich nit desi braunen
Ledersesseln

Fin Kunde titt ein. Der guau melierte Herr kst sich in
einen der Sessel snken. Weni spdter kommt seine Frau Hin
2u. Sie habe gerade den Vertzag r e Fach unterschrieben,
erzahit er dem Reporter, er selbat sei schom linger Kunde
Warum hier? Die alten Ficher bed der Sparkase hitten ihnen

zehn Milonen Euro, R: werden Sach
sagen: In disom Momenr berstieg die Professionaitit der
die S : ungen
vieder Baniken Und das Schimmste Es war erst des Acfang
2021 schiugen Gangster in einer Hamberger Sparkasse
in Norderstedt 2u und weeursachton nach Schitnang der
Bank einen Schaden von bis 2 40 Milicnen Eura. Wieder
Uberschisgen sich Medien mit Superdativen. Weihnachten
2025 gelang der bislang gréie Coup: In einer Sparkasse in
Gedsonkiechon B ee lnerten Finbrchor 3000 Ficher. Scha
densusmene: 100 Millioner Euro. Die Tter deangen iber sin
benachbartes Parkhaus in den Tresorraum ein. Der Dieb
stahl - ar war 50 spektakLl, dass das ganze Land dariiber
sprach une er dem guten when Rankschliniiach den letsten
Rest seines Vertravenswurdighest kostete.

B, exzen« bereitet. Dann fallt das Wort <selsen
Kirchens. Hier fiikle e sich sicharer. Das Griibeln jedenfals
i verichwancen

Nacht der offeren Tor

Sicharhwit ist fir Banken cas, was Hygiees fir Arzte St o
Grurch abet auch ein Tag fir
Tog muss es eingelost werden. Hin und wieder kostet das

Geld ir neve Technik und vor allem erfordert es gewissen
hafte Pericealartwit. Vemachlissigen Ase die Hygiene,

w0 nfiern e Rakieion de Wunden B Patienten. Yer
nachidsugen Banken die SicherheR, 50 Kaven Kriminelle die
hostbarsten Schitze iheer Kunden. Bakterien und Gangster
haben aber nach etwas gemein, sie wiblen immer den Weg
des geringsten Widerstandes. Und manchmal, ja manchmal

»Man darf kein Neurotiker
werden, aber man muss mit

wachsamen Au £cn

i durch die Welt gehen.«

Und doch legt in diesem Niedergang auch ein Anfang.
Wikwend dins Rarkschlielifach rum Scherhet ko wasde,
wuchs im Mintergrund eine technologisch getricbene Bran
che heran - eine, fir e jeder spektakulire Dietistahl wie oin
Konjunbturpeoge amen wirkt. Sie wirbt mit besserem Service
digitaber Kontrolle und exkluster Betreuung - und nichts
weniger als eivem neuen Sicherheitsversprechen. Doch wie
belastaar it o5 in Zeiten hochprefessioneler Krimralta?

Ien Warteraum cer Sicherheit

Am Eckeingang eines Burcgebludes in der Mamburger Cry
leuchton der Sehriftzug «Trisore Das Unseenehmen it dout
sehar fur b

2020 estffrete €5 in Berlin seinen ersten Standoet. Heute ist
Trisce mit neun Filialen in deutschen Grolistadien vertreten
- darunter Koln, Frankfurt, Miinchen und eben Hamberg,
gleich grgeniber com Matreemal S2 Nikolai

Orrnen empfangt enen en breitschutriger Angesteliter

st da aach gar ki Widerstand

Dée Tir vom angrenzenden Parkhaus e Sparkasse in
Gelsenkirchen soll offen gewesen sein. Ermittier prifen
den Verdacht, dass sie von Bankangehbrigen manipuliert
wurde. Sie fhrte die Tter Zuniichst in einen Archivraum
und vom dort ies Herz der Rank

Wahrend in Deutschiand der zwete Weihnachtsfelertag
beganger. wairde, baten sie den Kernbotesr aul, loghen den
Kihhwasserschlauch in S Damentoilette urd drehter dann
ohrenbeciubend ki Kein Alwem helte ki Kein Kommardo
der Polizel rofite an. Nur ein paar Stunden dauerte es wohd
und dann waren sie drier im Trosomaum. 48 Stunden lieden
sie sich Zoi, um alle Ficher 2u knacken. Am Ende speiihten
she Sdure an die Winde. um DNA-Spuren 2u vernichten, und
entkamen. Bn ganzes Land stellte die Frage: Wie konnte
das biofl pasimen?

»Fiir die Banken ist dirs SchieBlach oftmals ein Abifull
produkt neben cem Mauptgeschifts, sagt Sascha Puppel und

132 Rork Repart

)
¥
B

omputergesteert
n der Mnchner Trisc

erklirt damit die 2um Tell miserablen Sicherhetsstandaeds
ancher Imstitute. Er it abs Deutschiands renommienes
ter Experte fie Tresorsicharhelt und titt regeimiBig als
Gutachter vor Gericht sul, wenn es nach Bnbirichen um
Haftungsfragen geht. Dane pelft er, ob Anbieter ihre Sicher.
P swwrsimechen tatichich eingehaten haber
Wenn Puppel Gber BankschiioBfacher speic
das Bid eines Geschaftszweigs, der fir einige me mehe
wae als ein Nebensrwerd - untergebracht Im Keller einer
bestehenden Immobile, kalkubert mit geringen Risiken

entstabt

Der >Sarvices bestand vieloroets aus winemn Wartebesich
m blubberndem Wasserspendes und Offnungszeiten von

m f8het dos SchietMoch ous dem Tresor

T um In die diskrete Kobine - wie hier

9.30 bis 16 Uhe. Puppel sagt sWiele Bankvorstinde haben
ey, es paishert schen michti.c

Branchen kene or sagen, vide Banker hitten das Geschift
chnehin lingst loswesdes wollen - und run enst recht. Allein
e Commerzbank hat in den vergangenen Jatwen die Anzahl
iheor Sehiedfiicher bundesweit von 730000 sl rund 100000
weeringer. Die maisten Sparkassen werringern ebenfalls ibe
Angebot. as begt enerseits am aligemeinen Filkalsterben,
aber auch daran, dass plotzich Banken gezwungen sind,
il Hunderttmnsonde Furo pro Filale in Sicherheitsmall
Pahmen 2u ewetionen. Dadurch, dass o5 weniger Angebote
gt steigt die Nachfrage. Als die Volksbank in Berlin vor

Jurs 2026 133
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Luxus in allen Facetten
Top-kuratierte Themenwelten — relevant, exzellent recherchiert, hochwertig erzahlt und
inszeniert.

Einstieg mit Wirkung: Momentum
Der neue Hefteinstieg setzt sofort Highlights: 2 Top-Stories als perfekter Gesprachsstoff —
inspirierend, Uberraschend, pointiert.

Signature Look & Haptik
Neuer Look mit ikonischer Wiedererkennung: mehr Raum, starkere Bildwirkung, hochwertiges
Layout — optional mit Pragung als Premium-Statement.

Qualitét als Haltung
Robb Report Germany ist das internationale, multithematische Luxusmagazin im
deutschsprachigen Raum — mit klarem Fokus auf ,Was wirklich zahlt®.

Hochkaratige Expertise
Robb Report arbeitet mit hochkaratigen Autor:innen und Fotograf:innen — fur maximale
Glaubwaurdigkeit und Substanz. Internationales Autorennetzwerk.

High-Value Audience
Navigator fur Individualisten und Connaisseurs: qualitatsorientiert, markenaffin,
Uberwiegend 35+.

~ ~
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Was wirklich zahlt: Luxus heute.

Wertigkeit & Handwerk
Meaningful Experiences
Stil & Haltung

Gesundheit & Wellbeing
Authentizitat

Wissen & Expertise
Personalisierung
Nachhaltigkeit

Komfort durch Technologie

Sicherheit & Investment

J S
40 80%
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Zielgruppe.

Wen erreichen wir?

Robb Report Germany richtet sich unabhangig vom Geschlecht an eine
luxusaffine High-Value-Audience — Connaisseurs und Individualisten, die
Substanz schatzen. Kernzielgruppe: 35-55 Jahre.

Im Fokus stehen Themenwelten rund um Stil, Design und Craftsmanship,
Collecting & Investment, auBergewohnliche Reisen, kulinarische Innovation,
Automotive, Technologie als Komfort sowie Personlichkeiten, Haltung und
Wellbeing — immer kuratiert nach dem Prinzip: Was wirklich zahlt.

]
S
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Gezielt erfolgreich platzieren.

Druckauflage: 55.000 Exemplare

Gesamtverkauf: 28.380 Exemplare

4.420

11.560

Controlled Circulation Abonnement = Einzelverkauf

Die Controlled Circulation wird bei jeder Ausgabe individuell

angepasst.

Unsere regelmaBigen Touchpoints

sind ausgewahlte Kooperationspartner aus der Automobilindustrie

(Premium-/Luxusklasse), Limousinen Services, Hotellerie,

Smoker Lounges, Golf-, Polo- und Business Clubs, First Class
Airport und Private Aviation Lounges, Juweliere sowie Partner
aus der Kreuzfahrt- und Modebranche (e-commerce/Stores) und

dem Privatbanksektor.

An diesen erstklassigen Touchpoints erreichen wir unsere

Kernzielgruppe zu 100% ohne Streuverluste!

r )l 4 ~
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v & A

[, {IA 07.09.26
Vi

ROBB REPORT MARKENPRASENTATION

RobbReport——:,—



VIELE LANDER, EIN THEMA.
Robb Report — die globale Luxus Medien Marke.

) ) Quell
l'\( )l)l) l'\C})( )1l Robb Report begeistert Leser*innen in 30 Landern.
Die 20 Editionen erscheinen in zwoIf unterschiedlichen Sprachen.
Trotzt der kulturellen Unterschiede bleiben Luxus, Werte, Haltung

unsere verbindendenden Elemente.

Robb Report

O%ETSJE Die Anfange von Robb Report liegen in den 1970er
BEST - Jahren, als der Grunder und Namensgeber Robert White

die Idee zum Verkauf von Antiquitaten und Autos hatte.

Seine ersten Kunden waren die Mitglieder des amerikanischen

Rolls Royce Owner’s Club.

Robb Report

Fall's Forever

,"l(l( /, /// o,

2

hady)

Robb Report

Robb Report
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BEST CASE: RobbReport & =i Readly

* Readly ist das ,Spotify“ fur die Verlagsbranche

+ Auf Readly entdecken neue, zusatzliche Zielgruppen unsere Marke und somit auch lhre
Kommunikation. Im Schnitt erreichen wir 3.458 Unique Readers. Auch direkte Klicks von z. B.
Ihrer Anzeige auf ihre Website konnen getrackt werden

* Die Gesamtlesedauer der Unique Reader betragt aktuell 16 Minuten —
Online ein sehr hoher Wert!

* 81% der Unique Readers kommen aus Deutschland

* 75% der Robb Report Leser*innen auf Readly sind zwischen 30-59 Jahren alt

+ 1.698 Readly Leser*innen haben Robb Report als Favorit eingestellt, d.h. sie werden informiert,
sobald eine neue Ausgabe erscheint. Diese Angabe ist vergleichbar mit
einem Abonnement.

* Robb Report Germany kommt unter die Top Ten im Ranking der Luxus-Magazine
(Ranking nach Luxus, Manner, D/A/CH, alle Altersgruppen)

Die Robb Report Erfolge auf dieser Online Plattform sind ein weiteres Asset
fur unsere Kooperationspartner und Anzeigenkunden und ein zusatzlicher

Beleg fir die Zugkraft und Attraktivitat von Robb Report. Quelle: Readly Analytics
Basis: 2023-2025

e W Loy T e Ly
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robbreport.de — online-Advertorial

3 Monate Laufzeit

lhr Advertorial

Geheimtipps in Europa: 8 noch
unentdeckrte Reiseziele

MOBILITY

Teaser
Homepage

Platzieren Sie lhre Markenbotschaft auf robbreport.de und prasentieren Sie sich einer
relevanten Zielgruppe in einem Advertorial. Zusatzliche Traffic-Treiber garantieren fur lhre
Sichtbarkeit.

Advertorial/Partner-Vorstellung
Texte, Bilder, Video: Materialien werden von lhnen angeliefert und von uns passgenau integriert
(mit Links zur Wunsch-Website).

Traffic-Treiber: Dauerhafter redaktioneller Teaser, Co-Branded Medium-Rectangle oder
Leaderboard auf der Homepage (Social-Media-Posts auf Instagram und Facebook sind bei
Interesse zubuchbar).

Laufzeit: 3 Monate
Kontakte: garantiert mindestens
4.500 Page Impressions

Mediakosten (brutto):  9.400,- EURO
Produktionskosten: 1.500,- EURO

Mediakosten sind rabatt- und AE-fahig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-fahig.
Alle Preise zzgl. MwSt..

HA 07.09.26
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Newsletter

Stand Alone oder Teaser ad

ROBB REPORT - THE NEW LUXURY

wrtw Frownde des feinem Geschmacks,

Mit Ihrer Werbebotschaft direkt im Postfach der Zielgruppe landen. Ob mit einem Gewinnspiel, einer
Advertorial Verlangerung oder einem Stand Alone Block. Ihr Thema passt perfekt zur Zielgruppe?
Dann versenden wir gerne einen gesponserten Stand-Alone Newsletter an die Newsletter-

Empfanger.

Willkommen in allerbester Gesellschaft
Die Newsletter Abonnenten erleben die luxuriose Welt von Robb Report — voller faszinierender
Destinationen, visionarer Designs, inspirierender Personlichkeiten, Gadgets und Trends. Der Robb

Report-Newsletter ist die Eintrittskarte zu einer exklusiven Gemeinschaft.

Im Robb Report Newsletter erwartet die User nicht nur die spannendsten Geschichten aus
Deutschland, sondern auch die Highlights aus der internationalen Welt von Robb Report — denn guter

Geschmack kennt keine Grenzen.

PRODUKT FREQUENZ PREIS PRODUKTIONS-/
TECHNISCHE KOSTEN*

Newsletter Teaser 1 € 1.000,- inkl.

Stand Alone 1 € 3.500,- inkl.

*Mediakosten sind rabatt- und AE-fahig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-fahig.
Alle Preise zzgl. MwSt..

{IA(} 07.09.26

ROBB REPORT MARKENPRASENTATION

Robb Report———

16



Preisliste Digital 2026

Produkt

Teaser Ad

Online Advertorial + Teaser
Content Home
Themenspecial
Partnerpaket
Markenlexikon

Instagram Feedpost

Instagram Story (bis 3 Snippets)
Facebook Feedpost

Newsletter Stand Alone
Newsletter Teaser

Newsletter Gewinnspiel

Podcast - Native Spot
Podcast - Sponsored Folge

Banner - Halfpage Ad

Banner - Wide Skyscraper
Banner - Medium Rectangle
Mobile Banner: Content Ad 2:1
Mobile Banner - GW Interstitial

Video - Quer Vollkonzept
Video - hochkant, Social

¥

Laufzeit

4 Wochen
3 Monate
6 Monate
6 Monate
12 Monate
24 Monate

Lifetime
24 Std.
Lifetime
1 Frequenz
1 Frequenz
1 Frequenz

1 Folge
1 Folge

ab 50.000 Al's
ab 50.000 Al's
ab 50.000 Al's
ab 50.000 Al's
ab 50.000 Al's

Lifetime
Lifetime

Preis**

€ 5.200,-
€ 9.400,-
€ 51.000,-
€ 15.700,-
€ 30.400,-
€ 3.500,-

€ 1.000,-
€ 500,-

€ 1.500,-
€ 3.500,-
€ 1.000,-
€ 1.500,-

€ 2.500,-
€7.900,-

€ 40/TKP ROS
€ 40/TKP ROS
€ 20/TKP ROS
€ 45/TKP ROS
€ 70/TKP ROS

ab € 10.500,-
ab € 7.300,-

Produktions-/technische Kosten* Mogliche Marke

Inkl.

€ 1.500,-
€ 5.000,-
€ 2.500,-
€ 2.900,-
€ 1.500,-

Inkl.
Inkl.
Inkl.
Inkl.
Inkl.
Inkl.

Inkl.
individuell

€ 150,-
€ 150,-
€ 150,-
€ 150,-
€ 150,-

individuell
individuell

FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR
FE, (AW), ME, RR
FE, AW, ME, RR
FE

AW

FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR

FE, ME
FE, ME

FE, ME
FE, ME
FE, ME
FE, ME
FE, ME

FE, AW, ME, RR
FE, AW, ME, RR

*Nicht weiter abzugsfahig.

Produktions-/technische Kosten:

Bei 2.500 inkl. inkl. Media-Budget 1 Korrekturschleife / pro Korrekturschleife: 150€
Bei 2.900 inkl. Media-Budget 2 Korrekturschleifen / pro Korrekturschleife: 150€
Bei 5.000 inkl. Media-Budget / 2 Korrekturschleifen pro Advertorial

**Zzgl. MwSt. Rabatt- und AE-fahig.
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lhre Ansprechpartner
Wir freuen uns auf das Gesprach mit [hnen!

Sebastian Himmer
Publishing Director Luxury & International

T +49 175 907 64 89
E sebastian.himmer@)jalag.de

Jorg Slama Michael Thiemann )

Leitung Sales Region Nord Leitung Sales Region Mitte/Osterreich
T +49 40 22 85 92 99-2 T +49 40 22 85 92 99-6

E joerg.slama@jalag.de E michael.thiemann@jalag.de

Marco Janssen Jonas Binder

Leitung Sales Region Sudwest Leitung Sales Region Sud

T +49 40 22 85 92 99-7 T +49 40 22 85 92 99-8

E marco.janssen@)jalag.de E jonas.binder@jalag.de

Click here for all international contacts and contact details.

¥

Nicole Laus
Leitung Sales Vertriebsburo NRW

T +49 40 22 85 92 99-4
E nicole.laus@jalag.de

Henning Meyer
Senior Brand Manager

T +49 40 2717 24 96
E henning.meyer@)jalag.de

JAHRES
TEN
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https://jalag.de/marke/aw-architektur-wohnen/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/
https://jalag.de/kontakt/

ROBB REPORT Germany

Was wirklich zahlt.

é 152

rerméchinis eines Johrhundertde: sitlose Uhrenikons

Dic Mutter
aller Limousinen

ROML Report N 44 CLAMOE ATATOC SHINS OV Bel /Lux 1540 € SLIA0C 1/F /L1042 € Deutsche Ausgone

Termine und weitere
Details finden Sie hier.

=
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RobbReport

STYLE ISSUE / Dieneue Lust an alten Dingen / Wie zwei Deutsch
o

@ Agypten zum Luxu

as Kartell der groBien Weil a

ol machen /

Erscheinungsweise
6 x im Jahr

Copypreis
€ 14,00

Anzeigenpreis 2026
1/1 Seite 4c € 22.200,00

Format
21,0 cm breit
28,0 cm hoch

Druckauflage Deutschland
55.000 Exemplare

Zielgruppe
Luxusorientierte Menschen;

vornehmlich Manner 35+

www.robbreport.de

Digitale Ausgaben

L))
Readly ghare, nes

Grundpreise 2026

Robb Report ist das einzige multi-thematische Magazin in Deutschland
uber besondere Erfahrungen und Momente, herausragende Produkte und
einen aulRergewohnlichen Lebensstil. Hochkaratige Autoren und
Fotografen spuren der Frage nach, wie sich ein zeitgemaler Luxusbegriff
definiert — kenntnisreich und unterhaltsam inszeniert.

In jeder Ausgabe erflllt sich der hohe journalistische Anspruch an
Qualitat und Exklusivitat der Themen, die alle Facetten eines
anspruchsvollen, genussfreudigen aber auch individuell ausgerichteten
Lebensstils widerspiegeln.

Die Marke Robb Report ist seit Jahrzehnten die ideale Plattform fur
anspruchsvolle Brands weltweit.

\ )N {IA Y 07.09.26
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https://www.robbreport.de/
https://www.robbreport.de/
https://www.robbreport.de/
https://sharemagazines.de/
https://jalag.de/mediadaten-robb-report/
https://jalag.de/mediadaten-robb-report/
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/03/ROBB_REPORT_02_2026-spread.pdf

robbreport.de

Daten und Fakten
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STYLE ISSU
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Was wirklich zahlt

RobbReport.de inspiriert und unterhalt Menschen mit intelligenten, exklusiven und
informativen Nachrichten und Geschichten. Die Website widmet sich der
Leidenschaft fur Luxus Themen in den Bereichen Mobilitat, Yachting, Living,
Style, Travel und Food & Drinks.

Zielgruppe

Sie schatzen Luxusguter wie Luxusautos, Uhren, Mode, Yachten und
Immobilien. Auf der Suche nach Inspiration méchten sie Uber erstklassige
Produkte und Dienstleistungen informiert werden, um ihren luxuriosen Lebensstil
weiter zu bereichern. Unsere Plattform bietet Informationen zu den neuesten
Luxustrends, exklusiven Reisezielen, erlesener Gastronomie, Kunst und Kultur.

Kanale
Online | Print | Facebook | Instagram | YouTube | Newsletter

Reichweite

Website Sessions | 97.323*

Website Page Views | 114.428*

Website User | 85.161*

Instagram Follower 4.494 | Reichweite 20.120**
Newsletter Empfanger 4.474 | Offnungsrate 23%***
Facebook Follower | 899**

Druckauflage | 55.000 Exemplare
*Apr - Jun 2026 | analytics.google
**Jun 2026 | Meta
***Jun 2026

\ )N {IA Y 07.09.26
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Leserschaftsdaten
Die Robb Report Leserinnen und Leser sind...




...Leserinnen und Leser im werberelevanten Alter

Unsere Leserschaft ist mehrheitlich mannlich gepragt, gleichzeitig erreichen wir mit iber 40 % Frauen eine aul3ergewoOhnlich ausgewogene, kaufkraftige Zielgruppe.
Die Robb Report Leserinnen und Leser sind mehrheitlich Gber 45 Jahre alt — in einer Lebensphase mit maximaler Kaufkraft, hoher Entscheidungsautoritat und
realer Affinitat zu Premium- und Luxusprodukten.

Geschlecht %

mannlich 58,6

weiblich

41,4

Alter

Ausgewogene,

18-24 Jah 2,5 e

8-24 Jahre I kaufkraftige
Zielgruppe im

25-34 Jahre - 8,2 werberelevanten

Alter.
Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026
ELLEIN , Robb Report
\ K {IA(J 07.09.26 ROBB REPORT MARKENPRASENTATION 22




...gebildet und einkommensstark

Uber 52% der Robb Report Leserinnen und Leser haben studiert bzw. promoviert. Knapp 20 % unserer Leserschaft verfligt (iber ein monatliches
Haushaltsnettoeinkommen von tliber 10.000 €, davon sogar 11,5 % uber 15.000 Euro, und zahlen damit zur einkommensstarksten Top-Zielgruppe in Deutschland. Im
Unterschied zu klassischen Lifestyle-Titeln erreichen wir nicht nur aspirative Zielgruppen — sondern eine Leserschaft mit realer Kaufkraft im Luxussegment.

Bildung %

Abitur / Fachabitur - 18.9
Studium / Promotion _ 52 2

Beruf
Leitender Angestellter /
Angestellter mit Personalverantwortung _ 25 Unsere

Leserinnen und
Selbstandig B - Leser kdnnen sich
den Lifestyle
tatsachlich

leisten.
Haushaltsnettoeinkommen

3.000 — 5.000 Euro B -
5.000 — 10.000 Euro I

uber 10.000 Euro B s
uber 15.000 Euro - 15

JALRES
TN

A
\’ {IA(} 07.09.26 ROBB REPORT MARKENPRASENTATION
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Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026
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...vielfaltig interessiert

Robb Report-Leserinnen und Leser sind vielseitig interessiert: Ob es um Mode geht oder um Reisen und Gesundheit.
Die Markenaffinitat reicht von Armani bis Zegna, aber auch je nach Anlass und individuellen Vorlieben von Adidas bis Zara.

Sehr hohes oder
hohes personliches Interesse

%
Uhren - 29
Mode _ 51
Reisen _ 77
Korperpflege _ 58
Gesundheit _ 75

Kulturevents 53

N
N

Dufte

JALRES
TN
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Nennen Sie uns lhre 3 Lieblingsmarken
(haufigste Nennungen)

Audi
BMW Apple
Gucci Louis Vuitton
Dior
Mercedes Porsche
Puma
Prada Armani
Saenel Hugo Boss
Lancome
Adidas
Rolex
Zara

Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026

Robb Report
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...Starke Konsumenten

Robb Report-Leserinnen und Leser schatzen ihren Konsum bei Mode und Reisen besonders hoch ein,
56% geben an sehr haufig oder haufig in Reisen zu investieren, 51% kaufen sich sehr haufig oder haufig neue Modeartikel.

Wie wiirden Sie die Haufigkeit lhres Kaufs von Luxusgutern oder -
dienstleistungen in den folgenden Kategorien einschatzen?
Sehr haufig oder haufig:

%

Uhren . 14
Vielreisende
Mode _ 51 Kosmopoliten
mit hoher Fashion-
Reisen N

Affinitat.
Spirituosen - 20

Automobile R

Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026

JALRES
TN
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...luxusorientiert, mit besonderem Anspruch an Qualitat

Robb Report-Leserinnen und Leser sind marken- und genussorientiert und achten auf Qualitat.
Als ausgewiesene Kosmopoliten lassen sie sich auch auf ihren Reisen gern von interessanten Angeboten Uberzeugen und geben fur kulinarische Erlebnisse, aber auch
fur Bildung und Wohnen, bewusst mehr Geld fur die beste Qualitat aus.

Wobei legen Sie besonderen Wert auf Qualitat und Luxus und

achten weniger auf den Preis?

Sehr hohe oder hochwertige Qualitat (Stufe 1+2 von 5)

Uhren

Bildung

Reisen

Essen & Trinken
Wohnen & Einrichten
Haus & Garten

Lifestyle allgemein

AL IRES

A EN
\’ {IA(} 07.09.26
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%

52,2

80,6

76,5

81,4

69,5

63,3

61,3

Qualitatsbewusste
Genieller.

Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026

Robb Report
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Welche Art von Inhalten lesen Sie am liebsten in Robb Report Germany?

Hintergrundberichte, Produktempfehlungen und Reiseumfelder sind besonders gefragt.

Interviews & Portrats - 36,8
Einblicke in die Luxusindustrie 45,1
- Interesse an
Lifestyle-Artikel und Trends _ 57.8 Luxusthemen und
Trends sowie
Reiseberichte und Destinationsvorschlage _ 64,8 insbes_ondere
Reisen.

Produktrezensionen und Empfehlungen - 39,3

Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026

Robb Report
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Wie leben unsere Leserinnen und Leser

52% unserer Leserschaft lebt in einem eigenen Haus oder einer eigenen Wohnung,
44% leben zur Miete in einer Wohnung.

Wie ist lhre Wohnsituation?

%
Wohnung zur Miete _ 43,9
Haus zur Miete . 4,5

Eigentumswohnung - 10,2

Eigenes Haus _41 8
Ich bin Vermieter - 10,7

_{
A
\ n {IA(} 07.09.26 ROBB REPORT MARKENPRASENTATION
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Gleichermalien
im eigenen Besitz
und zur Miete.

Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026
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Wie ist der Familienstand unserer Leserinnen und Leser?

52% unserer Leserschaft ist verheiratet und weitere 13,9 % in einer Partnerschaft.
34 % geben an ledig oder geschieden zu sein.

Wie ist |lhr Familienstand?

%
Ledig I - ¢
Verheiratet (und mitkind) [ A A 5>
GroBtenteils
Verheiratet (ohne Kind) - 5,7 mit Partner und/oder
Familie lebend.
Verpartnert - 13,9
Geschieden - 7,4

Quelle: Leserbefragung 2026,
n = 243, Stand 07. April 2026

Robb Report
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Robb Report Leserbefragung 2026
Befragungsart und Mechanik

Unsere Leserbefragung startete zum
Erscheinungstermin der Ausgabe
01/2026 am 05. Februar 2026 in

Form eines online-Fragebogens.

Interessierte Leserinnen und Leser
konnten bis zum Erscheinungstermin
der Ausgabe 02/2026 am 26. Mérz
2026 teilnehmen.

Insgesamt haben in diesem Zeitraum
243 Personen an der Befragung
teilgenommen.
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