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Liebe Design- und Architekturliebhaber,

|

NEWS

AW gewinnt erneut an Reichweite: Sie erreichen mit AW 320.000 Leser:innen der
Premium-Zielgruppe mit hoher Kaufkraft und Sinn fur Wohnen und Einrichten, Qualitat
und ikonischem Produktdesign. Die aktuellen Ergebnisse der AWA 2026 bestatigen die
erfolgreiche Weiterentwicklung von AW Architektur & Wohnen. Besonders die starke
ErschlieBung und Zuwachse in der Zielgruppe 30—49 Jahre zeigt die Relevanz
unseres Konzepts: internationale Wohn- und Designinspiration, journalistische Tiefe,
Nachwuchsforderung, visionare Gartenkultur und globale Architekturkompetenz. So
erreicht AW heute mehr denn je nicht nur die Best Ager, sondern auch die nachste
Generation anspruchsvoller Premium-Konsumenten.
*) AWA 2026 plus 10.000 Leser:innen ggi. AWA 2025
Der AW-Kosmos wird strategisch ausgebaut:
* AW erscheint statt 2monatlich jetzt mit 10 Ausgaben pro Jahr, wir entwickeln neue
Themen und Specials und der Umfang ist auf 188 Seiten erweitert
» Der Online-Newsletter aus der Chefredaktion erscheint aufgrund seines Erfolgs jetzt
2x im Monat und erreicht alle Architektur-, Einrichtungs- und Design-Fans mit
aktuellen, kuratierten Insights, Terminen und News
» Jedes Jahr wird der ,AW Architect of the Year“ im Rahmen einer Live-Veranstaltung
geehrt und im gesamten AW-Universum vorgestellt: Am 3. Juli 26 erfolgte die Preis-
verleihung und die Eréffnung der 6-wochigen, offentlichen Ausstellung bei AEDES.
Aktuell bereiten wir alles fiir den 15. Award in 2027 vor — seien Sie gespannt!

AW fordert junge Talente — die vierte AW Hochschulkooperation mit der Hochschule
Niederrhein Uberzeugt mit dul3erst kreativen und innovativen Einreichungen. Wir sind
begeistert vom Nachwuchs und dem Engagement flir gutes Design. AW hat bereits mit
folgenden Hochschulen kooperiert: Peter Behrend School of Art, Disseldorf, HBK Saar,
UDK Berlin. Produkte und Talente entdecken auf AW Newcomer Shop
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https://newcomer-shop.awmagazin.de/collections/alle-produkte
https://newcomer-shop.awmagazin.de/collections/alle-produkte

AWA-Reichweitenzuwachs* fur AW Architektur & Wohnen AW inspiriert

AW aktiviert.
AW Uberzeugt erneut mit Leistung, Transparenz, Bestandigkeit und Innovationskraft AW wirkt.

Reichweite in Mio.

Elle Decoration 0,51
AW Architektur & Wohnen 0,32
AD Architectural Digest 0,23 Weitere Print-Titel aus dem Segment der

gehobenen Design- und Wohnmagazine**
menwgd (ISR, H.O.M.E. IDEAT

Quelle: Basisreichweiten AWA 2026

**) Titel nicht in der AWA 2026 ausgewiesen
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Karen Hartwig — AW Chefredakteurin
Erfolg. Kontinuitat. Entwicklung: AW jetzt mit 10 Ausgaben!

Es ist die pure Neugierde auf das Neue und noch nie so Gesehene, die mich antreibt. Als
Chefredakteurin von AW Architektur & Wohnen bin ich Uberglicklich, diese Leidenschaft in
Magazin-Geschichten umzusetzen und sie fir unsere Leserlnnen erlebbar zu machen.

Architektur, Interior und Design verandern sich rasant — und wir bei AW Architektur &
Wohnen werden diesen Wandel noch intensiver begleiten. Mit zehn Ausgaben im Jahr
schaffen wir mehr Raum fiir Themen, Trends und Personlichkeiten, die unsere
Lebensraume pragen. Damit setzen wir ein klares Zeichen fir Qualitat, Haltung und
anspruchsvolle Inspiration im Premiumsegment.

Damit antizipiert AW Architektur & Wohnen die Bedurfnisse der AW Community B2C
und B2B und wird so seiner fuhrenden Rolle als stilprdgender Taktgeber fur Design
und Architektur gerecht. Lesen Sie hief

die kom lette

Ausgabe # 826
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https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
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https://www.awmagazin.de/

AW 2026: Vielfalt, Impuls und Anregung. 10 Ausgaben.

Jetzt 188 Seiten Umfang, neue redaktionelle Formate, bekannte Qualitat + noch mehr Tiefe.

Kunst
gibt den
m an

1 s Raum fur Menschen, Haltung und Hintergriinde

« Menschen / Maker — Portrats auf 4-6 Seiten
* Neue Rubrik: ,10 Fragen an....“ + bestehende Rubrik ,Mein ganz personlicher Klassiker”
» Dossier — Lesestuck mit Hintergrunden zu aktuellen, relevanten Themen in jeder Ausgabe

2 s Raum fiur Lander und Entdeckungen

« Landerausgaben Frankreich, Deutschland, Italien, Skandinavien
+ Reisedestinationen mit AW entdecken — unterwegs mit Design- und Architektur-Spezialisten
« Hotels in jeder Ausgabe

3 m  Raum fur noch mehr Inspiration und Information

« AW digital — monatlicher Newsletter direkt aus der Chefredaktion
- Bulcher-Portrats auf 1-2 Seiten in jeder Ausgabe
« Kunst + Ausstellungen in jeder Ausgabe

4 m  Raum fiir GroRziigigkeit und Optik

« Umfangreichere und groRzugigere Wohngeschichten

+ zusatzliche Design- und Stil-Themen

« Material Themen in jeder Ausgabe (Fliesen / Stoffe / Farbe)

« Rubrik Handwerk erweitert durch affine Branchen, z. B. Schmuck, Akustik. Oberbegriff Handwerk

f s ; —~ Architektur
&Wohnen
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69 Jahre Impulsgeber
AW Architektur & Wohnen — Bauen, Wohnen, Einrichten

Mit seiner Uber sechzigjahrigen Heritage versteht sich

AW Architektur & Wohnen als innovativer Klassiker und begeistert immer
wieder durch fundiertes Hintergrundwissen zu internationalen Wohn- und
Architekturprojekten wie zu neuen Entwicklungen in Wohnkultur und Design.

AW Architektur & Wohnen ist nicht nur Spiegelbild der asthetischen
Tendenzen unserer Zeit, sondern wirkt selbst stilbildend und unterstreicht
somit seine Funktion als Leadmagazin.

AW Architektur & Wohnen ist verlasslicher Kurator und Wegweiser fur die
Branche und Kommunikationsplattform zwischen Herstellern, Handel, Gestaltern
und dem Leser. Die Leser und Leserinnen sollen das Morgige erleben, als

wenn es das Heute ware.

JAHRES
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AW

Ausgezeichnet, anerkannt, hochkaratig. Al LI

AW-Architekt des Jahres — etablierter Preis in der Branche. 2026

LEin Geflecht, das alle
Dinge zusammenhélt®

Portraits stilpragender Personlichkeiten der Architektur- und Designbranche
und die Forderung junger Kreativer gehort zur DNA von AW Architektur & Wohnen.

Mit dem AW-Architekt des Jahres hat die AW Redaktion im Mai 2012 erstmals diesen
mittlerweile auRerst anerkannten Award verliehen. Ausgezeichnet wird seitdem regelmafig
ein internationaler Stararchitekt (oder ein Architekturburo), der (das) durch wegweisende
Bauwerke aufgefallen ist.

Seit 2019 prasentiert AW den AW-Architekten des Jahres mit einer eigenen, 6wochigen,
offentlichen Ausstellung im renommierten AEDES Architekturforum Berlin. Dieser in der
Branche etablierte Preis wird mit AW # 05 mit einem grol3en Portrat verdffentlicht.

Durch die hohe Anerkennung dieser Auszeichnung bekraftigt AW seinen Anspruch,
als eines der Leitmedien ein Spiegel der Gesellschaft zu sein.

A Architekt des Jahres 2026: Labics - Preisverleihu

ARCHITEKT
des JAHRES

AW Architekt des Jahres 2026 - . _—
aus Rom ortrét froctrateg P oy e
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N
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https://www.youtube.com/watch?v=VYWFDVJTQJk

Termine AW Special 2026

Hochster Nutzwert + Informationen zu einem Thema

+ die Besten AW Adressen fiir
Einrichtungshauser, Bad- und Kiichenstudios,

Biroeinrichter
+ Verlangerung des redaktionellen
AW Special Contents auf AWmagazin.de

56 JAMRE RAUM FOR INSPIRATION
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AW Special erscheint mit der jeweiligen AW Ausgabe und ist immer
monothematisch und bietet service-orientierten Content mit hohem Nutzwert
fur die AW Leser*innen und Inserenten.

Architektur
&Wohneng=

)

AW Special wird benutzerfreundlich als eigenstandige Innenbeilage, die
auf dem Cover entsprechend aufmerksamkeitsstark kommuniziert
wird, in der Gesamtauflage ohne Lesezirkel beigelegt, Format 191 x 280 mm.

- ‘
“
! 11 Fur AW Special gelten besonders attraktive Anzeigenpreise:
2/1 Seite € 18.200,-
1/1 Seite € 9.100,-

(2. 0d. 4. US) € 11.300,-

Rucktrittstermin Datenanlieferung  Buchungsschiuss Druckerei
01/2026 Skandinavische s Design” 09.01.2026 2 17.11.2025 27.11.2025 03.11.2025 01.12.2025
03/2026 Garten, Outdoor Kiichen, Pools 06.03.2026 10 23.01.2026 03.02.2026 09.01.2026 08.02.2026
04/2026 Bad & Wellness* 08.05.2026 19 25.03.2026 06.04.2026 11.03.2026 10.04.2026
05/2026 Die besten Hotels - Coverbooklet® 12.06.2026 24 27.04.2026 07.05.2026 13.04.2026 13.05.2026
06/2026 Ferienimmobilien & Zweitwohnsitz 17.07.2026 29 05.06.2026 16.06.2026 20.05.2026 22.06.2026
07/2026 21.08.2026 34 10.07.2026 21.07.2026 26.06.2026 27.07.2026
08/2026 Kiichentrends 2026* 25.09.2026 39 14.08.2026 25.08.2026 31.07.2026 31.08.2026
09/2026 Die besten Bars - Coverbooklet® 30.10.2026 44 18.09.2026 29.09.2026 04.09.2026 05.10.2026
10/2026 Home office & New Work™ 04.12.2026 49 21.10.2026 30.10.2026 07.10.2026 05.11.2026
01/2027 Technik planung vor dem Bau/Um bau & Smart Home 08.01.2027 2 23.11.2026 02.12.2026 05.11.2026 08.12.2026

°) neues Format — Coverbooklet in der Gesamtauflage ohne Lesezirkel in Zusammenarbeit mit MERIAN und FEINSCHMECKER

*) inkl. die Top Adressen in Deutschland

JAURES
— /HITEN
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Termine 2026

Jetzt 10 Ausgaben — mehr Raum fur Themen, Trends und Inspiration.

AW inspiriert.

AW aktiviert.
AW wirkt.

Erscheinungs- Kalenderwoche Anzeigen Ad Specials und Ad Specials

termin Anzeigenschluss Vorlagenschluss Umschlagseiten Anlieferung

Rucktrittstermin Datenanlieferung Buchungsschluss Druckerei

01/2026 09.01.2026 2 17.11.2025 27.11.2025 03.11.2025 01.12.2025
03/2026 06.03.2026 10 23.01.2026 03.02.2026 09.01.2026 09.02.2026
04/2026 08.05.2026 19 25.03.2026 06.04.2026 11.03.2026 10.04.2026
05/2026 12.06.2026 24 27.04.2026 07.05.2026 13.04.2026 13.05.2026
06/2026 17.07.2026 29 05.06.2026 16.06.2026 20.05.2026 22.06.2026
07/2026 21.08.2026 34 10.07.2026 21.07.2026 26.06.2026 27.07.2026
08/2026 25.09.2026 39 14.08.2026 25.08.2026 31.07.2026 31.08.2026
09/2026 30.10.2026 44 18.09.2026 29.09.2026 04.09.2026 05.10.2026
10/2026 04.12.2026 49 21.10.2026 30.10.2026 07.10.2026 05.11.2026
01/2027 08.01.2027 2 23.11.2026 02.12.2026 05.11.2026 08.12.2026

\]EHAG 23.09.2026 AW MARKENPRASENTATION 4 l‘ ‘ s}\'\((l)“:!{.nt "




Themenplan 2026/2. Ha|bjahl' (Anderungen maglich)

Raum fur Lander, Entdeckungen, Haltung und Hintergrunde, AW # 09/26-01/27

AW Architektur & Wohnen Architektur 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Titelthema: Vive la France — Wohnen in Frankreich mit dem besonderen Flair

AW Architektur & Wohnen Architektur 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Dosssier: Katastrophen Architektur

AW Architektur & Wohnen Design 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Custom Made Design - Mébel nach Mafy

AW Architektur & Wohnen Design 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Foyer: Neuheiten, aktuelles, Trends & Informationen aus der Welt von AW

AW Architektur & Wohnen Garten 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Jardin Plume - bedeutendster moderner Garten Frankreichs

AW Architektur & Wohnen Garten 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Die geheimen Garten von Paris

AW Architektur & Wohnen Living 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Rickschau Maison & Objekt, Neuheiten, Trends

AW Architektur & Wohnen Reise 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026 Arles entdecken unter Design- und Architektur-Gesichtspunkten

Coverbooklet AW gemeinsam mit Livin 09/2026 30.10.2026 18.09.2026 29.09.2026  Coverbooklet gemeinsam mit MERIAN und FEINSCHMECKER: Die besten Bars

FEINSCHMECKER und MERIAN 9 0 e e 9 :

AW Architektur & Wohnen Architektur 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Portrat Amelia Tabella

AW Architektur & Wohnen Architektur 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Foyer: Neuheiten, aktuelles, Trends & Informationen aus der Welt von AW

AW Architektur & Wohnen Design 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Geschenke

AW Architektur & Wohnen Design 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Handwerksreportage - Qualitat im Detail

AW Architektur & Wohnen Design 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Designerlnnen aus Stidamerika

AW Architektur & Wohnen Homeoffice 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Riickschau Orgatec, Neuheiten, Trends

AW Architektur & Wohnen Licht 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Licht: Leuchten und Schalter - Neuheiten und Entdeckungen

AW Architektur & Wohnen Living 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Titelthema: Spirit of South Afrika - Licht und Warme und Inspiration

AW Architektur & Wohnen Special Homeoffice 10/2026 04.12.2026 21.10.2026 30.10.2026 Homeoffice & New Work mit 50 Top Adressen Biiroeinrichter

AW Architektur & Wohnen Design 01/2027 08.01.2027 23.11.2026 02.12.2026 Handwerksreportage - Qualitat im Detail

AW Architektur & Wohnen Living 01/2027 08.01.2027 23.11.2026 RRATEE  CUMCHER REUEEe [Seliss MR I AUEEh ~ il EEgen EEsee B
Wohnungen von Deutschen, die im Ausland leben

AW Architektur & Wohnen Living 01/2027 08.01.2027 23.11.2026 02.12.2026 Betten - Neuheiten und Klassiker, Betten- und Schlafsysteme

AW Architektur & Wohnen Reise 01/2027 08.01.2027 23.11.2026 02.12.2026 Kulturhaupstadt Evora (Portugal) mit AW entdecken

AW Architektur & Wohnen Special Homeoffice 01/2027 08.01.2027 23.11.2026 02.12.2026 Planung vor dem Bau - wie intelligent wollen wir wohnen?

Architektur
&Wohnen
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AWA 2026 — AW auf einer der Top Positionen

AW gewinnt 10.000 Leser*innen

AW Architektur & Wohnen gewinnt in der AWA 2026 erneut 10.000 Leser:innen im
Vergleich zum Vorjahr hinzu und steht damit weiterhin auf einer der Top Positionen
und wird als eines der fliihrenden Magazine bestatigt.

Ein erneuter Beweis fur Markenkraft, Beliebtheit und Begehrlichkeit in der
Zielgruppe: AW Architektur & Wohnen holt alle ab, die kultiviert leben wollen.
Menschen, die ihr Lebensumfeld aktiv gestalten und sich fur ein asthetisches
Produkt genauso begeistern konnen, wie fur eine lebenswerte Umwelt und Zukunft.

Was sie auszeichnet, ist die Lust an schonen Dingen. Die Leser von

AW Architektur & Wohnen verfugen uber ein hohes Haushaltsnettoeinkommen
und finanziellen Spielraum. Sie stecken voller Kaufplane und sind vielseitig
interessiert. Sie gehoren der sozialen Oberschicht an, sind weltoffene und
luxusorientierte Konsumenten.

Die aktuellen Ergebnisse der AWA 2026 bestatigen die erfolgreiche
Weiterentwicklung von AW Architektur & Wohnen. Besonders die starke
ErschlieBung und Zuwachse in der Zielgruppe 30—49 Jahre zeigt die Relevanz
unseres Konzepts: internationale Wohn- und Designinspiration, journalistische Tiefe,
Nachwuchsforderung, visionare Gartenkultur und globale Architekturkompetenz. So
erreicht AW heute mehr denn je nicht nur die Best Ager, sondern auch die
nachste Generation anspruchsvoller Premium-Konsumenten.

JAHRES

Quelle: AWA 2026
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unisex. werberelevant. print-affin.

Das Premium Magazin AW Architektur & Wohnen spricht sowohl Manner als auch Frauen an. 67% der 320.000 Leser
von AW Architektur & Wohnen gehdren der werberelevanten Altersgruppe der 30-69-jahrigen an.

Geschlecht % Index

Manner 61 M 126
Frauen 39 _ 76

Alter

20-29 Jahre o 73

30-39 Jahre 16 I o7
4049 Jahre 16 I 113
50-59 Jahre 16 I o

50-69 Jahre 10 I 115

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. =100
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kaufkraftig. unabhangig. finanzstark.

Die AW Architektur & Wohnen-Leser verfigen uber ein sehr hohes Haushaltsnettoeinkommen und damit auch Uber einen
groRzugigen finanziellen Spielraum von € 1.500,- und mehr im Monat (20%, Index 190). AuRerdem gehdéren 27% dem
hochsten gesellschaftlich-wirtschaftlichen Status 1 an — dies entspricht einem Index von 269!

% Index
Ges.-wirtschaft. Status
ot (Biits 147 s0 [ 227
Beruf
Inhaber, Geschéftsfiihrer eines gréfieren
Unternehmens oder freie Berufe 8 _ 393
Haushaltsnettoeinkommen
4.000 Euro und mehr 56 L 136
5.000 Euro und mehr 42 [ 161
6.000 Euro und mehr 23 W 159

7.500 Euro — unter 10.000 Euro
10.000 Euro und mehr

N N
—_—
N
o

N

N

o

Finanzieller Spielraum
€ 1.500 und mehr

20 190

JAHRES

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. =100
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innovativ. designaffin. vorbildlich.

In vielen Bereichen ihres Lebens sind die AW Architektur & Wohnen-Leser Meinungsfiihrer und -bildner. Sie gelten als
Innovatoren und haben ein ausgepragtes Interesse an modernem Design und moderner Architektur. Sie sind Vorbild fur
andere, geben Empfehlungen, Ratschlage und Tipps und man orientiert sich an ihren besonderen Konsumgewohnheiten.

Soziale Schicht % Index
Oberschicht 21 392
Gehobene Mittelschicht
49 122
Innovationsorientierung
Innovatoren
27 520
Leute mit einem Spursinn fir Neues
34 221

Modernes Design

Interessiert und gebe o6fters Ratschlage
und Tipps, gelte da als Experte 31

JALIRES
7N

612

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. =100
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markenaffin. kaufkraftig. qualitatsorientiert.

Qualitat ist fur die AW Architektur & Wohnen Leser sehr wichtig und sie sind bereit dafir mehr zu zahlen. Auf Grund ihrer hohen Kaufkraft
und ihrer finanziellen Moglichkeiten steht es ihnen frei, ihr Leben in vollen Zigen zu geniel3en. Dabei spielen Exklusivitat und modernes
Design eine wichtige Rolle. Und so wundert es nicht, dass 30% der Leser der Sondergruppe Modern Home & Interior angehoren.

Zutreffende Eigenschaften, o,
Einstellungen °

Index

Mich faszinieren Luxusmarken 22

Es gibt unverwechselbare, starke
Marken, die wirklich eindrucksvoll sind o4

Kaufe gern Produkte mit

modernem Design 41

Sonderzielgruppe Modern Home & 30
Interior

596

Kaufertypologie, Konsumstile

Luxusorientierte Konsumenten 34
Uberwiegend qualitatsorientierte 36
Konsumenten

Ultra Consumers 33

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. =100
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architekturaffin. konsumaktiv. interessiert.

Die AW Architektur & Wohnen-Leser sind im Besitz hochwertiger und exklusiver Produkte. Sie leben ihre Begeisterung fur
wertvolle Produkte aus und besitzen z. B. Designer-Moébel sowie hochwertige Heimtextilien, wertvollen Schmuck und
Armbanduhren, aber auch neue, hochwertige Smartwatches.

Haushaltsbesitz % Index

Moderne Mobel, entworfen von 28

angesehenen Designern
35
Wertvolles Geschirr, Besteck

Wertvolle Smartwatch 28
Wertvoller Schmuck 25
Hochwertige Armbanduhren 26
Besonderes Interesse
Modernes Design

31

Moderne Architektur

38 790

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. =100
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angekommen. stilbildend. beruflich aktiv.

AW Architektur & Wohnen ist als Publikumszeitschrift konzipiert und zugleich in der Fachwelt anerkannt — viele Leser sind Fachleute aus dem
Bereich Wohnen, Einrichten, Bauwesen und Bauwirtschaft — oder auch Architektur-Enthusiasten. AW Architektur & Wohnen ist nicht nur
Spiegelbild der asthetischen Tendenzen unserer Zeit, sondern wirkt selbst stilbildend und beweist so seine Rolle als Opinionleader.

% Index

Ich bin besonders an Bauen, 33 — 329

Modernisieren, Renovieren interessiert

Ich bin besonders an Wohnen &
Einrichten interessiert, gebe ofters

Tipps und gelte als Experte 31 _ 218

Berufliches Fachgebiet: Bauwesen,
Bauwirtschaft

Top Profi:
Bauwesen, Bauwirtschaft o ———

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. = 100
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lhre Ansprechpartner
Wir freuen uns auf das Gesprach mit Ihnen!

Dagmar Hansen Petra Odemann
Publishing Director AW Architektur & Wohnen Brand Manager
Director Publishing, Strategy & Brands
T +49 40 2717 20 50
T +49 170 943 7576 E petra.odemann@jalag.de
E dagmar.hansen@)jalag.de
Jorg Slama Michael Thiemann
Leitung Sales Region Nord Leitung Sales Region Mitte/Osterreich
T +49 40 22 85 92 99-2 T +49 40 22 85 92 99-6
E joerg.slama@jalag.de E michael.thiemann@jalag.de
Marco Janssen Jonas Binder
Leitung Sales Region Sudwest Leitung Sales Region Sud
T +49 40 22 85 92 99-7 T +49 40 22 85 92 99-8
E marco.janssen@jalag.de E jonas.binder@jalag.de

Click here for all international contacts and contact details.

B
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AW inspiriert.

AW aktiviert.
AW wirkt.

Corinna Plambeck-Rose
Disposition

T +49 40 2717 22 37
E corinna.plambeck-Rose@jalag.de

Nicole Laus
Leitung Sales Vertriebsbiro NRW

T +49 40 22 85 92 99-4
E nicole.laus@jalag.de
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https://jalag.de/marke/aw-architektur-wohnen/#international-contacts
https://jalag.de/kontakt/

AW - 69 Jahre Raum fur Inspiration

60 Seiten /,“
KOCHEN-TRENDS =

+die 100 besten . >

Kiichenstudios ,
Deutschlands fi

TR Y

N

Bozen und Meran

’ e | SEHNSUCHTSZIEL
Lehm - wie viel Zukunft - SUﬂTlRI]l

steckt im altesten
Baustoff der Welt?

Inspirierende

Termine und weitere
Details finden Sie hier.

JAHRES
N

Ty
»

Erscheinungsweise
10 x pro Jahr

Copypreis
€11,90

Anzeigenpreis 2026
1/1 Seite 4c € 27.300,00

Format
210 mm breit
280 mm hoch

Verkaufte Auflage*
56.248 Exemplare

Reichweite**
0,32 Mio

www.awmagazin.de

Digitale Ausgaben

—

®
Readly ghasse.

AW Architektur & Wohnen ist eines der multi-thematischen und
international anerkannten Leitmagazine zum Thema Baukunst, Design,
Wohnkultur und Gartengestaltung mit emotionalem Zugang. Das Magazin
steht fUr eine kuratierte Themenauswahl in héchster journalistischer
Qualitat, fur internationale Trends und fundierte Einordnung. Daflr wird
AW Architektur & Wohnen von seinen Lesern — auch aus der Fachwelt —
hoch geschatzt.

AW ist der Premium-Titel fir Design, Wohnen, Architektur, Garten und
Inspiration in Deutschland.

AW Architektur & Wohnen vergibt eigene, redaktionelle Awards. Der
AW-Architekt des Jahres hat sich zu einem bedeutenden Architekturpreis
der gesamten Magazinszene in Europa entwickelt. Diese Anerkennung
bestatigt AW in seiner Position als eines der Leitmedien.

Klicken Sie
hier fiir eine
komplette
Ausgabe
Quellen:
) IVW 11/2026
) AWA 2026
Preise 2026
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http://www.awmagazin.de/
https://sharemagazines.de/
https://jalag.de/mediadaten-aw/
https://jalag.de/mediadaten-aw/
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/09/AW_ARCHITEKTUR_UND_WOHNEN_08_2026-spread.pdf

AW digital: awmagazin.de

Daten und Fakten

Trondheim

{g)-  Raum fiir Inspiration

AW ist die herausragende deutsche Medienmarke im Segment der Premium-\Wohnmagazine. ,Raum fUr Inspiration” — steht seit
mehr als sechs Jahrzehnten Uber die exklusiven Themen Mischung aus Design und Wohnkultur, Architektur und Baukunst,
Gartengestaltung und Reisen. In lebendigen Portrats und Reportagen wird tief hinter die Fassaden geblickt, Trends aufgesprt
und ungewdhnliche, zukunftsweisende Projekte vorgestellt.

ﬁgﬁgﬁgﬁ Zielgruppe
=

Architektur
&Wohnen

36 Seiten

SPECIAL

FERIENINMOBILIEN

Einrichten
& vermieten

Menschen, die Interesse an Design, Architektur, Living, Kunst und aktuellen Themen haben. Die Website spricht sowohl
Frauen als auch Manner an, die einen anspruchsvollen und vielseitigen Lebensstil pflegen. Die Zielgruppe von
AWmagazin.de mdéchte sich inspirieren lassen, neue Perspektiven entdecken und am Puls der Zeit bleiben.

Kanale

Online | Print | Facebook | Instagram | Pinterest | Newsletter

NORWEGENS

Reichweite

Website Sessions | 26.582*

Website Page Views | 45.561*

Website User | 22.084*

Instagram Follower 30.412 | Reichweite 18.000**
Facebook Follower 7.890%* | Reichweite 5.000
Newsletter Empfanger 4.314 | Offnungsrate 239%™
Verkaufte Auflage | 56.284

AW Architekt des Jahres 2023: Sou
Fujimoto

“ALQ20EE | enslytics. google
~ Aug 2026 | Msta

T 2028

AL 2026

r
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N

~
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NEWSLETTER DIGITAL AW inspiriert.

AW aktiviert.
Mit Ihrer Werbebotschaft direkt im Postfach der Zielgruppe landen. Ob mit AW wirkt.

einem Gewinnspiel, einer Advertorial Verlangerung oder einem Stand Alone
Block. Ihr Thema passt perfekt zur Zielgruppe? Dann versenden wir gerne
einen gesponserten Stand-Alone Newsletter an die Newsletter-Empfanger.

Willkommen in der Welt auBergewohnlicher Architektur, innovativen
Designs und inspirierender Wohnwelten

Die Abonnentinnen des AW-Newsletters lieben auBergewdhnliche
Architektur, innovatives Design und inspirierende Wohnwelten. Sie gehdren
zu einer Community, die nicht nur mit asthetischem Gesplur, sondern auch
mit hoher Markenaffinitat Gberzeugt — und sich fir hochwertige Produkte,

lhre Buhne fur starke Inhalte.

Ob Einblicke in ikonische Bauprojekte, Neuheiten aus der Interior-Welt oder
Visionen zukunftsweisenden Wohnens: Der AW-Newsletter ist die
Eintrittskarte zu einer Welt voller Design-Highlights, architektonischer
Statements und kreativer Raumlésungen — national wie international.

22
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ADVERTORIAL DIGITAL

Advertorial

Gadubmann: Sandrinder st Lot LAGFIN: Bier S Lo AR ANSTONTE. Mave Shofidotutton  Bamsn Oox gonivige Ovidoss

et Baren g St anes “Vencomy indonr Ourdon” Unieg Concope fir Bean Garven

DESIGN

Designklassiker: 21 1k des Mdbeldesig

Kunstprojokt "One Million™: Ul
Aigner im Neven Museum in
Berlin

Platzieren Sie lhre Markenbotschaft und prasentieren Sie sich einer relevanten Zielgruppe in
einem Advertorial. Der Teaser garantiert Sichtbarkeit auf unserer Homepage.

Advertorial/Partner-Vorstellung
Texte, Bilder, Video: Materialien werden von lhnen angeliefert und von uns passgenau integriert.

Traffic-Treiber
Dauerhafter redaktioneller Teaser

Optionale Traffic-Treiber
Co-Branded Medium-Rectangle oder Leaderboard, Social-Media-Posts (Facebook & Instagram)
mit Verlinkung auf das Advertorial zubuchbar.

S Loerzeugen mt rofimerien Dewgn und snd Must Haves i ole PRODUKT LAUFZEIT PREIS™ PRODUKTIONS
Desgnieohober meen AW Axchtettur & Wobnen proseatien 71 Desgeidorsier und TECHNISCHE KOSTEN"
Roren Ges Mobekdesges vnd wolt o Ertstehungsgerhchts vor
Advertorial + Teaser 3 Monate € 9.400,- € 1.500,-
"Nichz weter adaugsfang
*Zzp. MwSe. Rabaz- und AE-fahig
. Architektur
AW MARKENPRASENTATION &Wohnen 23
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AW MARKENLEXIKON DIGITAL

Markeneintrag

EISESETE . MARKENLEXIKON

o e bmie sur o [0 O €

AMCHITINE  UMGA  WREBOE B OUTBOOR

MARKINLEXIKON

]

= ’TI
o, 5

Platzieren Sie Ihre Marke auf AWmagazin.de und prasentieren Sie sich einer
relevanten Zielgruppe mit einem exklusiven Markeneintrag.

Acts Beets

§ MODUM e

b

Starken Sie Ihre Markenbekanntheit und werden Teil des AW-Markenlexikon. Lebensart .
PRODUKT LAUFZEIT PREIS™ PRODUKTIONS-/ —_— T
TECHNISCHE
e el
KOSTEN® B Skt bt Sue Whnge 0 00 Sohvascidlondonah  Wihs on Moseilor v Aot donkk o
Ustwans, de muon st srnone dos et tatng Eaghred m S Nite-

Eintrag Markenlexikon 24 Monate € 3.500,- € 1.500,-

it <N LRI
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Preisliste DIGITAL 2026

PRODUKT LAUFZEIT PREIS** PRODUKTIONS-/ TECHNISCHE KOSTEN* GARANTIERTE KONTAKTE MOGLICHE MARKE
Teaser Ad © 4 Wochen . €5.200- Inkd. . . FE, AW, ME, AR
Online Advertorial + Teaser 3 Monate : £9.400.- : €1.500,- : 4500 Ssitenauirfe : FE, AW, ME, AR
Caontent Home : 6 Monate - €51.000,- € 5.000.- . 20.000 Seitenaufrufe . FE, (AW). ME, RR
Themenspecial . 6Monate © €15.700- E £ 2.500.- © 5.000 Seitenaufrufe : FE, AW, ME. RR
Partrnerpaket : 12 Monate + €£30400,- € 2.900,- . 10.000 Seitenaufrufe . FE,ME
Markenlexikon 24 Monate € 3.500.- €1.500,- AW

Instagram Feedpost ¢ Lifetime : €1.000.- Inkl. : FE, AW, ME, AR
Instagram Story (bis 3 Snippets) © 245, : €500, - Inkl. - . FE, AW, ME, RR
Facebook Feedpost . Lifetime : €1.500.- : Ik : © AW, ME, RR
Newsletter Stand Alone - 1Frequenz .+ €3.500,- Inkl. - FE, ME, BR, AW
Newsletter Teaser ;1 Frequenz © €1.000.- Ink. . FE. ME,BR AW
Newsletter Gewinnspiel - 1Freguenz + €1.500.- Inkl. : FE,ME, RR, AW
Podcast- Native Spot ‘' 1Folge © €2500,- : Ik, : ! FE,ME

Podecast - Sponsored Folge - 1Folge : €7.900.- individuell : FEME

Video - Quer Vollkonzept ¢ Lifetime : ab€10500,- individuell g . FE, AW, ME, RR
Video - hochkant, Social : Lifetime &b €7.300- : individuell : : FE, AW, ME, RR

—— /EILEN

“Mizh wisltsr sbzugerEhig.

Produktione-tecnnische Kosten:

Bl 2.500 Ik, Inkl. Medle-Budgst 1 Komskturschisie / pro Komekiurschisis: 1508
Bl 2.900 Inkl. Medle-Budgst 2 Komekturachistien / pro Komekiurschisits: 1508
Bal 5.000 Inkl. Madla-Eudget / 2 Komekturachisiien peo Advertoriel

~Zzgl. MwSt. Rebett- und AE-fEhig.

Architektur
&Wohnen
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