JAHRES

rPw -y

RIAG

DER FEINSCHMECKER Markenprasentation

Das Leben geniefRen:
Reisen, Essen & Trinken

Hamburg, Juni 2026

r, Essen & Trinken Nr. 7/2026 - Deutschland € 13.90

FEINSCHME KER

OSTSEE-URLAUB
Frischer Wind
fiir GenicBer

Mecklenburgs Top-Adressen -

=5
,;v

Spitburgunder
Cup 2026
Die Sieger unserer

: & A
',c"‘\ i
v % P
Y ’
s Rl s
groRen Verkostung WIR SEHEN
ROT!
Pfiffige Rezepte
mit Tomaten
-
E 4

Liechtenstein \J

Wohlfiihlkiiche, markante
Weine und Natur pur

EINMAL ZUKUNFT, BITTE!

Cmgsefg}( Junge Talente,
% ) mulige Konzeple
‘arum Benimm &
wieder Konjunktur hat Die neue Ara der

deutschen Gastronomie

FEINSCHMECKER—



e S0025- Duchlead € 1350

HMECKER

luhllaumshcﬂ'

SPECIAL EDITION
ZUM JUBILAUM Teh

o 8
Cornelia Polel |

FEINSCHEN

50 JAHRE FEINSCHMECKER

W\ mrers.

Jahre
Genuw

1 Die wichtigsten Trends, Gerichie, Kiche « Europas.
| Kult-Restaurants  Zeitreise-Menii o Stars von

Starke Marke. Starke Reichweite.
FEINSCHMECKER
690.000,:71

Quelle: AWA 2026

aus ()stcn rcu:h»

Willkommen im

] C Iuh der ( cmcl&cr' DiF illl]gc Gardc

FEINSCHMECKER
WINE
AWARDS

2026 §
y 2

. ]%chlmgsl c:ﬁ

Erfolg. Kontinuitat. Weiterentwicklung.

» DER FEINSCHMECKER wachst zum dritten Mal in Folge:
Mit 690.000 Leserinnen und Lesern (AWA 2026) setzt DER FEINSCHMECKER
NS seinen kontinuierlichen Wachstumskurs erfolgreich fort. Die Marke gewinnt emeut an
“\( Reichweite und bestatigt ihre starke Position als eines der relevantesten
Medienumfelder fiir Genuss, Kulinarik, Reisen und gehobenen Lifestyle.

> DER FEINSCHMECKER investiert kontinuierlich in Qualitat & Trendthemen:
Next Generation: DER FEINSCHMECKER erschlieBt neue Zielgruppen.
Mit einer konsequenten Next-Generation-Strategie entwickelt
DER FEINSCHMECKER seine Marke gezielt weiter. Neue redaktionelle Formate,
moderne Themenwelten und die starkere Ansprache jlingerer Genussinteressierter
sorgen fur zusatzliche Relevanz und nachhaltiges Wachstum — ohne die bestehende
Premium-Zielgruppe aus dem Blick zu verlieren.

» Exklusive Special Editionen starken die Marke:
Mit erfolgreichen Sonderpublikationen wie den FEINSCHMECKER Special Editions
“Johann Lafer”“ und ,,Cornelia Poletto* sowie hochwertigen Guides erweitert
DER FEINSCHMECKER seinen Markenkosmos kontinuierlich und schafft zusatzliche
Kontaktpunkte fur Leser und Werbekunden.

> Starke Eventplattformen mit hoher Strahlkraft:
Ob die FEINSCHMECKER WINE AWARDS, FEINSCHMECKER CLUB Events oder
der Summer Cocktail by Cornelia Poletto — DER FEINSCHMECKER baut seine
Position als Gastgeber und Vemetzer der deutschen Genussbranche konsequent aus.
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Gabriele Heins — DER FEINSCHMECKER Chefredakteurin

Genuss fur jede Lebenslage

Als Chefredakteurin empfinde ich es als grofl3es Privileg, mir taglich Gedanken Uber den Genuss zu
machen: Wer backt hervorragendes Brot? Wer rostet den besten Espresso? Welche Restaurantkonzepte
begeistern und welche Winzerin hat gerade einen spannenden Wein abgefilit? All dies recherchiere ich
mit meinem engagierten Team und einem internationalen Netz von Autoren, um diese Erkenntnisse mit
unseren Leserinnen und Lesern zu teilen.

Ob Fine Dining oder lokale Produzenten, DER FEINSCHME CKER bildet Genusskultur in allen Facetten
ab, ist ein verlasslicher Kompass durch die deutsche und internationale Welt der Kulinarik, der Wein- und
Spirituosenwelt, aber auch der Gastlichkeit und Tafelkultur.

Wir stellen alle relevanten Trends vor, ordnen sie ein und haben Tipps fur jede Gelegenheit: vom Rezept
fur den Feierabend und den guten Alltagswein bis zum raren Champagner und dem Restaurant fur
besondere Anlasse. Wir moéchten der unverzichtbare Begleiter fur alle Menschen sein, die den Genuss
lieben.
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Das redaktionelle Konzept
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DER FEINSCHMECKER

Malfldstab fur Genusskultur seit uber 50 Jahren

Seit mehr als funf Jahrzehnten gilt DER FEINSCHMECKER als die fiihrende
Instanz fiir Genuss, Kulinarik und stilvolles Leben im deutschsprachigen
Raum. Anspruchsvolle Leserinnen und Leser schatzen die einzigartige
Verbindung aus fundierter Orientierung, inspirierender Empfehlung und
journalistischer Leidenschaft — fur kleine Genussmomente ebenso wie fur

grofRe kulinarische Erlebnisse.

Ob Zuhause oder unterwegs, im Sternerestaurant oder der authentischen
Landhauskiiche: DER FEINSCHMECKER kennt die besten Adressen und
spannendsten Trends — und macht sie erlebbar. Jede Ausgabe ist ein
Bekenntnis zur Lebensart des Genusses und verbindet Essen, Trinken
und Reisen auf hochstem Niveau.

Verwurzelt in der internationalen Spitzengastronomie, bestens vernetzt mit
der Avantgarde der Hotellerie und mit feinem Gespur fur herausragende
Weine, vereint das Magazin Tradition und Innovation.

Dabei bleibt DER FEINSCHMECKER seinem journalistischen Anspruch
stets treu: unabhangig, glaubwirdig, visionar.

Mit klarer Haltung, starker Bildsprache und echtem Insiderwissen ist

DER FEINSCHMECKER geschatzter Partner der kulinarischen Elite —
und inspirierender Wegbegleiter fur alle, die Genuss bewusst leben.
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Reisen — die Seele der Kulinarik entdecken

Genuss weltweit und vor Ort

Wer die Bildstrecken in DER FEINSCHMECKER betrachtet, kann die Destination schon fast schmecken.

Kulinarik ist der Antrieb jeder Reise, die DER FEINSCHMECKER empfiehlt. Abseits touristischer Trampelpfade raffinierte Geheimtipps entdecken: Trendige
Restaurants und aufergewdhnliche Hotels, charismatische Newcomer und charmante Gasthauser mit Seele.

Ein Highlight fur Feinschmecker und Gastronomieprofis gleichermafen: die jahrlich erscheinenden Pocket Guides von DER FEINSCHMECKER — mit fundierten
Bewertungen der besten Restaurants Deutschlands durch unsere unabhangige Jury. Orientierung auf hochstem Niveau.

Genussreise Bordeaux
Die prichtige Stadt an der Garonne bietet die hichste
Restaurantdichte Frankreichs, und das Umland lockt mit

groBen Weinen und charmanten Unterkiinfien
Seite 62

Top § Lecee
Auch kulinarisch hat die herrliche Barockstadt in Apulien
viel zu bieten: eines der kreativsten Restaurants ltaliens cbenso

Feinschmecker-Jubiliium: Restaurantkritiken
Die ersten Rankings der besten Restaurants erschienen 1976 in unserem
Magazin. Einige von ihnen gehoren noch heute zu den Spitzenadressen
Seite 82

Geschmackssachen
Alexander Octker Uber dic chrgeizige Preisgestaktung bei
Getrinken im Allgemeinen und dem Aperitif im Besonderen
Seite 86
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Essen — die Essenz der Kulinarik entdecken
Genuss der Spitzenkiche und feine Rezepte

DER FEINSCHMECKER macht sie zu Helden! Spitzenkoéche und junge Talente, Gastgeber und Genusstempel, hochwertige Produkte und passionierte Erzeuger.

Sie tiifteln, kreieren und handeln aus Uberzeugung. Sie entdecken, riechen, schmecken. Sie bringen Spitzengenuss auf den Teller, machen hervorragendes Brot oder
stehen flr Fleisch aus artgerechter Tierhaltung. Im Restaurant und in der eigenen Kiche, renommierte Empfehlung und exklusive Rezepte.

DER FEINSCHMECKER ist die erste Adresse fiir Geschmacks-Enthusiasten und ambitionierte Hobbykdche. Fir die Szene und ihre Anhanger.

Als einer der wenigen Deutschen
in Frankreich hohe kulinarische
Ll
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Trinken — mehr als nur kulinarische Begleiter
Genuss im Glas und in der Tasse

Whiskey, Gin oder Likdre. Wein, Seccos oder Champagner. Tee oder Kaffee. Regionen, Produzenten und Best Buys. Uber Geschmack lasst sich vortrefflich streiten, tber
Genuss nicht.

DER FEINSCHMECKER testet, berat und empfiehlt das Besondere. Und: Kirt die Besten der Besten. Zum Beispiel beim Riesling Cup oder den jahrlichen Wine
Awards, dem Oscar unter den Wein-Events.

Cheers!

Frei-Getrinke

Bei diesen Cocktails genieRen Sie
vollen Geschmack ganz ohne Reuel

'REZEPTE V8D FOTOS OUIVER SCHWARZWALD.

Kleine Siebtriger-

Geriite und K - &
Maschinen

162 Fubehmecka 1326
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Lifestyle — das Gespur fur Trends
Genuss Equipment und Entwicklungen

DER FEINSCHMECKER zeigt wunderschéne Dinge, mit denen sich anspruchsvolle Genielder gern umgeben.

Phantastische Technik, anspruchsvolles Design, kulinarische Einkaufsplatze und verfihrerische Neuheiten — DER FEINSCHMECKER kuratiert Trends und Produkte fiir

den gehobenen Genuss-Lebensstil.

Ungewohnliche Menschen, die das Leben noch schmackhafter machen? DER FEINSCHMECKER entdeckt sie und erzahlt inre Geschichten.

Kiichenwelt

Luxusmesser made in England
ie Schmiede Blenheim in London setzt auf eigene Stahllegierung
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Szene — neue kulinarische Entdeckungen

Genuss Kompass

DER FEINSCHMECKER informiert regelmaRig Uiber neue Adressen fiir anspruchsvollen Genuss — von stilvollen Hotels Giber angesagte Bars bis hin zu

auRergewodhnlichen Restaurants.

Mit einem geschulten Blick fur Qualitat und Innovation verfolgt die Redaktion kontinuierlich die Entwicklungen der internationalen Kulinarikszene und stellt

vielversprechende Trends und Personlichkeiten vor.

Daruber hinaus bietet DER FEINSCHMECKER wertvolle Tipps fur ein ,Stopover“— sei es in Stadten Deutschlands oder fur einen kurzen Aufenthalt im Ausland. So
wird jede Reise, ob privat oder geschatftlich, zu einem genussvollen Erebnis.

Szene

Neucriffnung des Monats
Das Luxusresort Ombria Viceroy im Hinterland der Algarve
verwthnt seine Giiste kulinarisch ~ zugleich
konnen sie aktiv in die Kultur Portugals cintauchen
Seite 178

Entdeckungen
Im Berliner Adlon steht cin neuer Mann am Herd,
weitere Empfchlungen von Bonn bis Ravensburg —
dazu Abstecher nach Prag und Stdtirol
eite 180

ickel
Dining mit viel Fisch und
das moderne Secbad Sopot
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Zwischen Festlandchina und Meer fiihrt die

Hongkong

Metropole noch immer ein

der Bewohner - von Seafood bis Afternoon Tea
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Eigenleben. Essen ist dabei die groRe Leidenschaft

Neuerisifnung des Monats

Hochglanz am Hyde Park

Zehn Stockwerke Kunst und Design, spektakulére Ausblicke und beste
Crossover-Kiiche - das Londoner Luxushotel Tl

SZENE

otel The Emory ist ein Juwel
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AWA 2026

Mehr Reichweite. Mehr Relevanz. Mehr Genuss.

Die aktuelle AWA 2026 bestatigt den nachhaltigen Wachstumskurs von

DER FEINSCHMECKER: Mit 690.000 Leserinnen und Lesern gewinnt Deutschlands
fuhrende Genussmarke emeut an Reichweite und setzt ihre positive Entwicklung bereits
zum dritten Mal in Folge fort.

Nach 650.000 Lesern in 2024 und 670.000 Lesern in 2025 erreicht

DER FEINSCHMECKER mit der aktuellen AWA einen neuen Bestwert. Die steigende
Reichweite unterstreicht die hohe Relevanz der Marke und bestatigt die erfolgreiche
Weiterentwicklung des redaktionellen Angebots.

Mit einer konsequenten Next-Generation-Strategie, neuen Themenwelten und
innovativen Formaten gelingt es DER FEINSCHME CKER, zusatzliche Zielgruppen fur
die Themen Genuss, Kulinarik und Reisen zu begeistern, ohne dabei seine starke
Position im Premiumsegment zu verlieren.

DER FEINSCHMECKER erreicht eine qualitatsbewusste, kaufkraftige und
meinungsstarke Leserschaft und bleibt damit eines der attraktivsten Medienumfelder
fur Marken aus den Bereichen Food, Travel, Lifestyle und Premiumprodukte.

Quelle: AWA 2026
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Die Leser — werberelevant und print-affin

Mit einer Platzierung in DER FEINSCHMECKER erreichen Sie eine hochwertige Zielgruppe von 690.000 genussaffinen Leserinnen und Lesern.
Dabei gehoren 71 % zur werberelevanten Altersgruppe der 30- bis 69-Jahrigen — ein attraktives Umfeld fur wirkungsstarke Markenkommunikation.

Geschlecht
Manner
Frauen
Alter

20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre

JAHRES

% Index

34 I 0
66 I 120

13 I o

12 I %6

2 I 146
23 I 14

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. = 100
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Die Leser — kaufkraftig und unabhangig

DER FEINSCHMECKER erreicht eine Kernzielgruppe mit hohem gesellschaftlichem Status und ausgepragter Entscheidungskompetenz.
Die Leserschaft ist Uberdurchschnittlich haufig in anspruchsvollen Berufen, Fuhrungspositionen oder unternehmerisch tatig.

Mit sehr hohen Haushaltsnettoeinkommen und entsprechender finanzieller Souveranitat bewertet ein Groliteil der Leserinnen und Leser ihre wirtschaftliche
Lage als uberdurchschnittlich gut — ein ideales Umfeld fur Premium-Marken und hochwertige Angebote.

% Index
Ges.-wirtschaft. Status
Hoch (Stufe 1+2) 49 216
Beruf
Inhaber, Geschaftsflhrer, freie Berufe 13 429
Haushaltsnettoeinkommen
4.000 Euro und mehr 59 143
5.000 Euro und mehr 42 161
6.000 Euro und mehr 24 164
Finanzieller Spielraum
€ 1.500 und mehr 22 207

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. = 100

ZETTTN FEINSCHMECKER
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Die Leser — genussorientiert und qualitatsbewusst

Sich etwas leisten zu kdnnen allein reicht nicht. DER FEINSCHMECKER spricht gezielt Leser mit hoher Kaufkraft an, die konsum- und genussorientiert sind und

ein ausgepragtes Qualitatsbewusstsein haben.

39% der Leser gehoren der Sonderzielgruppe der uiberwiegend qualitatsorientierten Konsumenten an (Index 201) - optimale Voraussetzungen fir erfolgreiche

Markenwerbung.

Personliche Einstellung
Trifft auf mich zu:

Kaufe gemn Produkte exklusiver Firmen

Genielde es in Spitzenhotels zu
ubernachten

Bezeichne mich als Feinschmecker /
Gourmet

Kaufertypologie, Konsumstile

Luxusorientierte Konsumenten
Ultra Consumers

Personlichkeitsstarke Multiplikatoren

JALIRES
ZELTEN
\/EI{IA 19.06.2026
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Die Leser — trendorientiert und innovativ

Die Leser von DER FEINSCHMECKER befinden sich in der Rolle der Innovatoren und Trendsetter. Ihr ausgepragter Spirsinn flir Neues, ein grolde
Interessenspektrum, ihre Offenheit sowie ein starkes Durchsetzungsvermdgen machen sie zu Vorbildemn fur ihre Umwelt.

Personliche Einstellung
Trifft auf mich zu: % Index

Spursinn fur Neues 23 130

Innovationsorientierung
Innovatoren e 319

Trendsetter 24 245

Quelle: AWA 2026, Index: Ges. Bev. = 100

ZETTTN FEINSCHMECKER
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Die Leser — anspruchsvoll und weltoffen

Die Leser von DER FEINSCHMECKER flhren einen sehr anspruchsvollen und weltoffenen Lebensstil, d.h. sie sind ausgesprochen qualitatsorientiert und pflegen
einen gehobenen und exklusiven Konsumstil. Dabei legen sie viel Wert auf die Exklusivitat ihrer Besitztimer.

Haushaltsbesitz

Exklusive Brille

Hochwertige Armbanduhr
Wertvoller Schmuck

Wertvolles Geschirr / Besteck
Hochwertige groRe Kichengerate

Moderne Maobel von Designern

Wertvolles Reise-, Businessgepack

JAHRES
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DER FEINSCHMECKER

Das Leben geniel3en: Reisen, Essen & Trinken
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Readly ghareses

DER FEINSCHMECKER ist der fuhrende Kompass fur Genuss und
Lebensart im deutschsprachigen Raum und bietet anspruchsvollen
Konsumenten so verlasslich und umfassend wie kein anderes Medium
die beste Orientierung, Entscheidungshilfe und Inspiration fur einzigartige
grof3e und kleine Genussmomente — zu Hause wie auf Reisen, von der
Spitzenkuche bis zum Landgasthof.

DER FEINSCHMECKER ist der malgebliche Leuchtturm im
Premiumsegment kulinarischer Medien und bleibt auch im wachsenden
Wettbewerb sowie fir nachfolgende Generationen als Lead-Brand fur B2C
und B2B gleichermal3en die renommierteste und begehrteste Marke der
Genusswelt.

DER FEINSCHMECKER ist in der weiten Welt des kulinarischen
Genusses die untrigliche Spurnase und der malfdgebliche Impulsgeber
fur alle, die das gute Leben lieben.

Termine und weitere Details Quellen:

finden Sie hier. *) IVW 1/2026
**) AWA 2026

Preise 2026

JAHRES

— YFITEN FEINSCHMECKER—

‘ 7E {IA 19.06.2026 DER FEINSCHMECKER MARKENPRASENTATION


https://sharemagazines.de/
https://jalag.de/wp-content/uploads/2025/10/2026_PL_Feinschmecker_20250930_200dpi-1.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2025/10/2026_PL_Feinschmecker_20250930_200dpi-1.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/06/DER_FEINSCHMECKER_07_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/06/DER_FEINSCHMECKER_07_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/06/DER_FEINSCHMECKER_07_2026-spread.pdf
https://jalag.de/wp-content/uploads/2026/06/DER_FEINSCHMECKER_07_2026-spread.pdf

Termine 2026

DER FEINSCHMECKER
Special Edition
"Johann Lafer"
DER FEINSCHMECKER
Special Edition
"Cornelia Poletto"

Musteranlieferung fur AdSpecials: Eine Woche vor Buchungsschluss!

02/2026
03/2026
04/2026
05/2026
06/2026
07/2026
08/2026
09/2026
10/2026
11/2026
12/2026
01/2027

T

Y
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09.01.2026
13.02.2026
13.03.2026
10.04.2026
08.05.2026
12.06.2026
10.07.2026
07.08.2026
11.09.2026
09.10.2026
13.11.2026
11.12.2026

22.05.26

27.11.26

11
15
19
24
28
32
37
41
46
50
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48

10.11.2025
17.12.2025
22.01.2026
18.02.2026
17.03.2026
17.04.2026
19.05.2026
18.06.2026
23.07.2026
20.08.2026
23.09.2026
20.10.2026

30.03.26

06.10.26

DER FEINSCHMECKER MARKENPRASENTATION

20.11.2025
30.12.2025
30.01.2026
26.02.2026
25.03.2026
27.04.2026
28.05.2026
26.06.2026
31.07.2026
28.08.2026
01.10.2026
28.10.2026

08.04.26

14.10.26

27.10.25
03.12.25
08.01.26
04.02.26
03.03.26
03.04.26
05.05.26
04.06.26
09.07.26
06.08.26
09.09.26
06.10.26

16.03.26

22.09.26

05.12.25
19.01.26
16.02.26
13.03.26
10.04.26
14.05.26
15.06.26
13.07.26
17.08.26
14.09.26
16.10.26
16.11.26

23.04.26

29.10.26
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Schwerpunkt-Thema im Heft 2026

Wellness Edition - Alles, was jetzt gut gut: Detox-Wellnesshotels, Airfryer,

DER FEINSCHMECKER 02/2026 09.01.26 10.11.25 20.11.25 alkoholfreie Weine,Abgelegene Hideaways, Rezepte, vegetarische
Restaruants/alkoholfreien Weinbegleitung , Sportholtels

DER FEINSCHMECKER 03/2026 13.02.26 17.12.25 30.12.25 Gastro Edition

DER FEINSCHMECKER 04/2026 13.03.26 22.01.26 30.01.26  Japan Edition

DER FEINSCHMECKER 05/2026 10.04.26 18.02.26 26.02.26  Outdoor/Grill Edition

DER FEINSCHMECKER 06/2026 08.05.26 17.03.26 25.03.26  Olivendl Edition

DER FEINSCHMECKER 07/2026 12.06.26 17.04.26 27.04.26  Next Generation in der Gastronomie

DER FEINSCHMECKER 08/2026 10.07.26 19.05.26 28.05.26 Wein Edition - Weinreise

DER FEINSCHMECKER 09/2026 07.08.26 18.06.26 26.06.26  Kiichen Edition - Mdbel, Klein- und GroRgeréate, Neuigkeiten

DER FEINSCHMECKER 10/2026 11.09.26 23.07.26 31.07.26  Cruise Edition

DER FEINSCHMECKER 11/2026 09.10.26 20.08.26 28.08.26  Gewirz Edition

DER FEINSCHMECKER 12/2026 13.11.26 23.09.26 01.10.26  Christmas Edition

JAHRES
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DER FEINSCHMECKER Pocket Guides 2026

‘FEINSCHMECKER F FEINSCHMECKER

Die §DD be

Di |
\ Weingurter

200

Jedes Jahr testen Redakteure und Autoren von DER
FEINSCHMECKER Restaurants, Metzger und Weinguter in
ganz Deutschland.

Die besten Adressen finden sich komprimiert in dieser aul3er-
gewohnlichen Buchreihe wieder.

FEINSCHMECKER

I]IEIBESTEN
JEUTSCHLANDS
113

in Deutschland Der Pocket Guide erscheint gemeinsam mit der Einzelverkaufs-
2024 auflage plus Abo von DER FEINSCHMECKER.
besten
Restaurants - Format: 115 x 192 mm
in Deutschland 2024 * Anzeigenpreis 1/1 Seite € 8.100,- 500
F I + 2. oder 4. Umschlagseite € 10.100,- e
Aktuell getestet und bewertet von defu Experten
Erscheint mit - - .

Thema DER FEINSCHMECKER Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckvorlagenschluss
Die besten Restaurants in Deutschland 03/2026 13.02.2026 22.12.2025 09.01.2026
Die Metzger in Deutschland 12/2026 13.11.2026 24.09.2026 06.10.2026
Die besten Weingiiter in Deutschland 01/2027 11.12.2026 23.10.2026 04.11.2026

JAHRES
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lhre Ansprechpartner
Wir freuen uns auf das Gesprach mit Ihnen!

Nadine Sturmat Christiane Sohr

Brand Manager Disposition

T +4940 2717 23 38 T +4940 2717 24 36

E nadine.sturmat@jalag.de E christiane.sohr@jalag.de
Jorg Slama Michael Thiemann

Leitung Sales Region Nord Leitung Sales Region Mitte / Osterreich
T +4940 22 85 92 99-2 T +49 40 22 85 92 99-6

E joerg.slama@jalag.de E michael.thiemann@jalag.de
Marco Janssen Jonas Binder

Leitung Sales Region Sudwest Leitung Sales Region Sud

T +4940 22 85 92 99-7 T +4940 22 85 92 99-8

E marco.janssen@)jalag.de E jonas.binder@jalag.de

Click here for all international contacts and contact details.

—— /K EN
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Nicole Laus
Leitung Sales Region West

T +49 40 22 85 92 99-4
E nicole.laus@jalag.de
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https://jalag.de/marke/aw-architektur-wohnen/#international-contacts
https://jalag.de/kontakt/
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