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FEINSCHMECKER.de
Online auf 5 Sterne-Niveau

Grol3e Reportagen kombiniert mit viel Nutzwert, aktueller
Bewegtbild-Content, opulente Bildstrecken und Audioformate
i das ist DER FEINSCHMECKER digital.

Die besten Tipps der Redaktion als digitaler Service mit allen
Adressen und Umkreissuche, Gourmets und Spitzenkodche
Al i vefn FEINSCEMECKER.de kombiniert etablierte
digitale Standards mit Content-Innovationen.

Gourmet-Editionen, die Gewinner-Ole aus dem OlioAward
und viele weitere Kdstlichkeiten fur Geniel3er:

DER FEINSCHMECKER Shop liefert High-End Produkte
in lhre Kiche.

Zu Tisch bitte! Die besten Koéche, Produzenten,
Personlichkeiten und Trendsetter aus der Gourmet-Szene:
DER FEINSCHMECKER Podcast T in Zusammenarbeit mit
den Online Marketing Rockstars (OMR) 1 |adt Sie ein zu sehr
unterhaltsamen, kostlichen Tischgesprachen.

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital
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Dle besten ... Wein Rezepte Reisen Genleften Partner Premium Club Shaop

Balsamico-Test: Testsieger im
FEINSCHMECKER-Shop sichern

Premium Club

Aktu_elles

Restaurants in Deutschland
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Eine Vision iird Realitat
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Advertorial-Paket
3 Monate Laufzeit inkl. Facebook & Instagram Posts

Platzieren Sie Ihre Markenbotschaft auf FEINSCHMECKER.de
und prasentieren Sie sich einer relevanten Zielgruppe in einem
Advertorial. Zuséatzliche Traffic-Treiber (redaktioneller Teaser, Ad-
Bundle) garantieren Sichtbarkeit.

Advertorial/Partner-Vorstellung

Texte, Bilder, Video: Materialien werden von Ihnen angeliefert und
von uns passgenau integriert (mit Links von FEINSCHMECKER.de
zur Wunsch-Website des Kunden).

Die neuen Mokka-Meister: Kaf-
feemaschinen im Test

SR S - Traffic-Treiber: Dauerhafter redaktioneller Teaser, Co-Branded

Medium-Rectangle oder Leaderboard, Social-Media-Posts (je 3 auf
Facebook & Instagram) mit Verlinkung auf das Advertorial.

Laufzeit Advertorial: 3 Monate
Advertorial: 4.500 garantierte Kontakte
(Seitenaufrufe/P 1 ) s

Mediakosten (brutto): 9.000,- EURO
Produktionskosten: 2.150,- EURO

Vemndkos!_olfrei bestellen
(. oo

Mediakosten sind rabatt- und AE-fahig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-féhig.
Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital Alle Preise zzgl. MwSt.. 3
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Themenspecial-Paket
3 Monate Laufzeit Advertorial inkl. Sponsoring

Platzieren Sie Ihre Markenbotschaft auf FEINSCHMECKER.de
und prasentieren Sie sich einer relevanten Zielgruppe in einem
Advertorial. Zusatzlich werden Sie exklusiver Sponsor eines
Specials zu einem bestimmten Thema, welches wir gemeinsam
mit Ihnen abstimmen.

FEINSCHMECKER

Advertorial/Partner-Vorstellung
Texte, Bilder, Video: Materialien werden von Ihnen angeliefert und
von uns passgenau integriert (mit Links zur Wunsch-Website).

Traffic-Treiber: Dauerhafter redaktioneller Teaser, Co-Branded
Medium-Rectangle oder Leaderboard, Social-Media-Posts (je 3
auf Facebook & Instagram) mit Verlinkung auf das Advertorial.

Interview mit Daniel Humm Die neuen Mokka-Meister: Kaf-

Laufzeit Advertorial: 3 Monate

feasal i Advertorial: 4.SQO garantierte Kontakte
(Seitenaufrufe/P 1 ) s

Sponsor-Einbindung: 3 Monate

Mediakosten (brutto): 15.000,- EURO
Produktionskosten: 2.400- EURO

Mediakosten sind rabatt- und AE-féhig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-fahig.
Alle Preise zzgl. MwSt..

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital
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Premium-Partnerpaket
12 Monate Laufzeit Advertorial inkl. Logo-Integration

Platzieren Sie Ihre Markenbotschaft auf FEINSCHMECKER.de
und prasentieren Sie sich einer relevanten Zielgruppe in einem
Advertorial. Zusatzlich werden Sie exklusiver Partner von
FEINSCHMECKER.de mit einer Logo-Prasenz auf allen Seiten.

Advertorial/Partner-Vorstellung
Texte, Bilder, Video: Materialien werden von Ihnen angeliefert und
von uns passgenau integriert (mit Links zur Wunsch-Website).

FEINSCHMECKER

Partner-Logo

Einbindung des Partner-Logos fest auf jeder Seite der Website
Interview mit Daniel Humm Die neven Mokka-Meister: Kaf- . . ]
feemaschinen im Test Traffic-Treiber: Dauerhafter redaktioneller Teaser, Co-Branded

Medium-Rectangle oder Leaderboard, Social-Media-Posts (je 4 auf
Facebook & Instagram) mit Verlinkung auf das Advertorial.

1/1-Printanzeige in DER FEINSCHMECKER
Ausgabe in den folgenden 12 Monaten frei wahlbar

Laufzeit Advertorial: 12 Monate

Advertorial: 7.000 garantierte Kontakte
(Seitenaufrufe/P 1 ) s

TSCHMECKER Partner-Logo: 12 Monate

Mediakosten (brutto): 29.000,- EURO

Produktionskosten: 2.900,- EURO
(gilt nur fur Online, bei angelieferten Text und
Bildmaterial)

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital Mediakosten sind rabatt- und AE-fahig, Produktionskosten sind nicht weiter rabatt- oder AE-fahig. 5

Alle Preise zzgl. MwSt..
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FEINSCHMECKER

Das Kochvideo
Ein echter Augenschmaus

Was kann man mit Ihrem Produkt machen? DER FEINSCHMECKER hat hier die richtige Antwort. In einem Kochvideo wird
den Zuschauern Schritt fur Schritt gezeigt und erklart, wie mit Inrem Produkt gekocht wird. Ob einfach, kreativ oder
anspruchsvoll, wichtig sind hochwertige Produkte und Zutaten sowie Spald am Kochen.

Ihr Produkt spielt die Hauptrolle in dem zweiminttigen Kochvideo! In einfachen, professionellen Schritten wird gezeigt,
wie lhr Produkt verarbeitet wird. Um Ihre Wiinsche zu bericksichtigen, wird im Vorfeld ein detailliertes Storyboard erstellt.

Die Einzelheiten:

O Kochvideo, ca. 2 Minuten Dauer

In einfachen, professionellen Schritten wird im Video gezeigt, wie
Ihr Produkt verarbeitet wird

Kochvideo mit Musik untermalt

Kochvideo auf FEINSCHMECKER.de verfligbar, integriert tiber
Youtube und Instagram

Standig verfuigbar (mindestens 1 Jahr)

Kosten auf Anfrage

O« O¢ O«O

O« O«

Unsere Leistungen:

Videodreh und Postproduktion

Advertorial auf FEINSCHMECKER.de

Insta- und Facebook Posting (eine Insta-Story mit 3 Slides)

Oc¢< O¢ O«

Es liegen die Preislisten 2022 und die AGB zugrunde .

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital


http://www.youtube.com/watch?v=kLW2UbNCajI
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Der Podcast
Ein echter Ohrenschmaus

Purer Hochgenuss fir die Ohren: Mit einem (einmaligen) nativ
gesprochenen Werbeblock werden Sie Teil des FEINSCHMECKER
Podcasts.

Kevin Fehling: ,Ich habe immer daran
geglaubt, dass The Table funktionert.”

DER FEINSCHMECKER Podcast - in Zusammenarbeit mit den Online
Marketing Rockstars (OMR) - ladt Sie ein zu sehr unterhaltsamen,
kostlichen Tischgesprachen. Wir sprechen mit bekannten Kéchen, mit
Produzenten und Personlichkeiten aus der Food-Szene, mit innovativen
Hoteliers und mit Winzern, die neue Wege gehen. Spannende
Gesprache rund um Essen, Trinken, Reisen und Lifestyle.

05. Marz 2020
Kevin Fehling: ,ich habe immer daran g... feosue
Im Gespréich mit FEINSCHMECKER Chefredak!, %7_
o000 & & 1 & 0« U

S Alle Episoden

FEINSCHMECKER s et s 5 00 0

PODCAST on

Kevin Fehling mi
INSCHMECKER

31 Folgen

er
nd Nudein mit Pesto nachdenit.

Herzlich Willkommen bei Der FEINSCHMECKER -

Eurem Podcast von Deutschlands bestem Daniel Humm: ,Ich will keine steifen . . . . . .
Genussmagazin. Wi sorechen it ekanrien Gourmetrestaurants mehr Wie sich eine native Integration anhoren kann?
Kéchen, mit Produzenten und Persdnlichkeiten aus
der Food-Szene, mit innovativen Hoteliers und mit 20. Februar 2020 P - - -
Winzern, die neue Wege gehen. Spannende - HO ren Sle qerne d I rekt rel n !
Gespriche rund um Essen, Trinken, Reisen und Daniel Humm: ,Ich will keine steifen Go... FERCSMEE
Lifestyle. Alle zwei Wochen neu. Im Gesprach mit FEINSCHMECKER-Chelredakt... g‘;
oo0e & & x o o< | 9%

Produziert von Podstars by OMR. oo ® w Alle Eplsoden +

Sie wunschen sich eine langerfristige Kooperation? Dann profitieren Sie
von unserem Staffel-Angebot:

Ab 3 Podcast-Schaltungen: 20%-Rabatt
_ . Ab 5 Podcast-Schaltungen: 24%-Rabatt
e Kin sl Lisbe ot gutem Essanin Ab 10 Podcast-Schaltungen: 28%-Rabatt

Frankreich gelernt!®

06. Februar 2020

Helmut Zerlett: ,So ein Gliick: lch habe ... FoMaE
Im Gesprich mit FEINSCHMECKER-Horausgeb... S
00:00 RS o0 < .,

Lange des Werbeblocks: ca. 45-60 Sekunden
Kosten pro Folge: 2.900,- EURO

) o o Es liegen die Preislisten 2022 und die AGB zugrunde .
Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital Online-Umsétze sind nicht rabattbildend und rabattfahig, aber AE-fahig. 7



https://feinschmecker.podigee.io/65-christian-bau-ich-war-mir-fur-nichts-zu-schade
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Perfect Match: Podcast und Werbung
Podcasts erfreuen sich an immer steigender Beliebtheit!

Fokussierte &
aufmerksame
Horer

Affine & hochwertige

8 1 % Zielgruppe

Werbeakzeptanz

. . Dauerhaft abrufbar
Informativ & erlebnisreich

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital
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Podcast Werbung wirkt!
Podcast Nutzer*innen horen nicht nur, sie héren zu

Die Horer*innen von Podcasts sind in der Regel extrem aufmerksam und fokussiert, denn tiberwiegend greifen
Nutzer*innen zu Kopfhoérern, somit isolieren sie sich von der Umwelt und es entsteht ein intimes Erlebnis zwischen
Sprecher*innen und Horer*innen. Die groRe Themenvielfalt von Podcasts ermdglicht es, eine sehr spitze und
hochwertige Zielgruppen zu erreichen.

Hohe Werbeakzeptanz

Horer*innen stéren sich kaum an integrierter Werbung. Insgesamt ist tber alle Altersgruppen hinweg die Akzeptanz von
Werbung gestiegen: So geben 81 Prozent der Befragten an, Werbung in Podcasts zu akzeptieren, damit diese
kostenfrei angeboten werden kdnneni voriges Jahr sagten dies nur 74 Prozent.

"Folgende Werbeform stdrt mich tberhaupt nicht/stort mich nicht":

48%*
Empfehlungen der Podcast- Presenter Spot ("Dieser An den Podcast / das Umfeld angepasster
Sprecher:innen Podcast wird prasentiert von...") vor produzierter Spot

Quelle RMS: Fir die Untersuchung wurden im Rahmen des Ipsos Access Panels im Februar 2021
(02.02. -09.02.) 5.000 Podcast-Horer:innen ab 16 Jahren befragt. Kernthemen der Befragung:

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital oo . )
9 Nutzungssituation, allgemeine Werbeakzeptanz und Akzeptanz verschiedener Werbeformen.

9
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Der Podcast
Daten und Fakten

FEINSCHMECKER
PODCAST

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital

FEINSCHMECKER

82 % der User horen die Podcasts bis zum Ende 7 das ist ein
absoluter Spitzenwert in diesem Format und eine starke
Hoérerbindung (durchschnittliche Lange eines Podcasts: 47 Min.)
76 % der Horer sind méannlich

51 % der Podcast-Nutzer sind zwischen 28 und 44 Jahren alt
Sehr aufmerksame und interessierte Zuhorer. Die
Aufmerksamkeit der Nutzer ist hier einfacher und schneller

erreicht als bei anderen Formaten.

Je Folge werden tber 21.000 Downloads erreicht i innerhalb
von 3 Wochen

Mehr als 50 Prozent der Folgen haben eine Retention Rate
von 70 Prozent und hodher

10
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Unsere Podstars

Im Interview mit Spitzenkdchen, Winzern und Trendsettern aus der Food-Szene:

Thomas Imbusch, Tim Raue, Guinther Jauch, Alexander Huber, Hendrik Thoma, Jan Hartwig, Christian Rauch, Charles
Schumann, Nils Henkel, Johann Lafer, Marco Miiller, Fank Thiele, Cornelia Poletto, Alexander Tschebull, Kevin Fehling,

Leslie Himmelheber, Thomas Buhner, Markus Rusch, Sascha Sternberg uvm.

':‘%; :
N
Christian Bau und Deborah Middelhoff
Madeleine Jakits und Dieter Kosslick

Madeleine Jakits und Gerhard Retter

Deborah Middelhoff und Johannes King

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital 11
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Inre Ansprechpartner vor Ort
Wi r freuen uns auf das Gesprach m

Jorg Slama Michael Thiemann

Leitung Sales Region Nord Leitung Sales Region Mitte/West/Osterreich
T +49 40 22 85 92 99-2 T +49 40 22 85 92 99-6

E joerg.slama@jalag.de E michael.thiemann@jalag.de

Marco Janssen Jonas Binder

Leitung Sales Region Stidwest Leitung Sales Region Sud

T +49 40 22 85 92 99-7 T +49 40 22 85 92 99-8

E marco.janssen@jalag.de E jonas.binder@jalag.de

Ansprechpartner im JAHRESZEITEN VERLAG GmbH

Mario Fritschi Nadine Sturmat

Digital Sales Manager Brand Manager

T +49 40 2717-2597 T +49 40 2717-2338

E mario.frischi@jalag.de E nadine.sturmat@jalag.de
Harvestehuder Weg 42 |1 20149 Hamburg Harvestehuder Weg 42 |1 20149 Hamburg

Click here for all international contacts and contact details.

12
Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital



https://jalag.de/marke/aw-architektur-wohnen/#international-contacts
https://jalag.de/kontakt/

FEINSCHMECKER

Technische Spezifikationen Digital 2022

ADVERTORIAL-PAKET

Bendtigtes Material:

Bendtigtes Material fur
inkludierte Traffic-Treiber:

Social-Posts:

Format-Typ:
Anlieferungsfrist:

Tracking:

Lieferanschrift/Support:

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital

Komplette Textinhalte (2.500-3.000 Zeichen), Bilder (5 bis max. 10, inkl.
Bildunterschrift), Videos, Zielverlinkungen, Design und Logos zur Vorstellung
Unternehmens/Marke/Produkts, Foto-Credits (Bilder/Texte frei zur digitale

Verwendung), zwei Korrekturschleifen inkludiert. Vollstéandige inhaltliche
Produktion durch Jalag auf Anfrage

Bild im Querformat (ohne Freisteller) 1600x900 Pixel, Text 60-70 Zeichenanzahl

Feed: Ratio: 1:1, 1080x1080px

Story: Ratio: 9:16, 1080x1920px

Primary Text: 125 Zeichen, Headline: 40 Zeichen, Description: 30 Zeichen
ipg, TIFF, BMP, PNG

14 Werktage vor Laufzeitbeginn

Advertorials/Markenlexikon: Click Command

E-Mail: production@jalag.de

13
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Technische Spezifikationen Digital 2022

THEMEN-SPECIAL-PAKET

Bendotigtes Material Komplette Textinhalte (1.500-2.000 Zeichen), Bilder (5 bis max. 10, inkl.
Bildunterschrift), fir Partner-Advertorial: Zielverlinkungen, Logo zur
Vorstellung Marke, Foto-Credits (Bilder/Texte frei zur digitalen
Verwendung), zwei Korrekturschleifen inkludiert.

Bendtigtes Material fur Bild im Querformat (ohne Freisteller) 1600x900 Pixel, Text 60-70
Zeichenanzahl inkludierte Traffic-Treiber:

Social-Posts: Feed: Ratio: 1:1, 1080x1080px
Story: Ratio: 9:16, 1080x1920px
Primary Text: 125 Zeichen, Headline: 40 Zeichen, Description: 30

Zeichen

Format-Typ: ipg, TIFF, BMP, PNG
Anlieferungsfrist: 21 Werktage vor Laufzeitbeginn
Tracking: ClickCommand fir das Advertorial
Lieferanschrift/Support: E-Mail: production@jalag.de

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital 14
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Technische Spezifikationen Digital 2022

PREMIUM-PARTNER-PAKET

Bendtigtes Material:

Bendtigtes Material
Logo-Einbindung:

Bendtigtes Material fur
inkludierte Traffic-Treiber:

Social-Posts:

Format-Typ:
Anlieferungsfrist:

Tracking:

Lieferanschrift/Support:

Juni 2022 DER FEINSCHMECKER Preisliste Digital

Komplette Textinhalte (2.500-3.000 Zeichen), Bilder (5 bis max. 10, inkl.
Bildunterschrift), Videos, Zielverlinkungen, Design und Logos zur Vorstellung
Unternehmens/Marke/Produkts, Foto-Credits (Bilder/Texte frei zur digitalen
Verwendung), zwei Korrekturschleifen inkludiert.

Vollstandige inhaltliche Produktion durch Jalag auf Anfrage

ipg, TIFF, BMP, PNG

Bild im Querformat (ohne Freisteller) 1600x900 Pixel, Text 60-70 Zeichenanzahl

Feed: Ratio: 1:1, 1080x1080px

Story: Ratio: 9:16, 1080x1920px

Primary Text: 125 Zeichen, Headline: 40 Zeichen, Description: 30 Zeichen
ipg, TIFF, BMP, PNG

14 Werktage vor Laufzeitbeginn

Advertorials/Markenlexikon: Click Command

E-Mail: production@jalag.de

15



